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ALIMENTACIO

Lafebre de ’'or verd
per fer cervesa
arriba a Catalunya
L’exit de les cerveses
artesanes ha permeés la

implantacié dels primers
productors de lliipol a casa nostra

HI HA MOLTS sectors que es retroali-
menten. Si’habitatge creix, els fabri-
cants de ciment tenen més demanda.
Lesempreses que es dediquen a produ-
ir components per a 'automobil tenen
més feina si es venen més cotxes. I el

mateix esta passant amb les cerveses ar-
tesanes i els fabricants de llupol a Ca-
talunya. L’any 2010 es va crear el primer
Gremi d’Elaboradors de Cervesa Arte-
sanaiNatural (GECAN), fundat per nou
microcervesers. Actualment, el nombre
de membresjas’hatriplicat malgrat que
encara no agrupa tots els cervesers ar-
tesans de casanostra. Aquestboom, que
va comencar fa uns deu anys i que se-
gueix al’al¢a, hamotivat que comencin
aapareixer les primeres plantacions de
1lupol al territori.

EL LLUPOL ES un dels quatre ingredi-
ents basics de la cervesa. Aporta amar-
gor i components aromatics depenent
de lavarietat, i també evita que els bac-
teris puguin fer malbé la cervesa. A Ca-
talunya, el del llapol és un sector molt
jove. Segons dades de la Generalitat, ac-
tualment hi ha tot just set hectarees
plantades d’aquest conreu, repartides
entre els municipis d’Almacelles (Se-
grid), Crespia (Pla de 'Estany) i Cassa
de la Selva (Girones). En aquest ultim
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municipis’hi troba Lupulina, una plan-
tacid ecologica que va néixer el 2013 de
lamade Jordi Sanchez. “Vaig comencar
a fer cervesa per oci i vaig veure que hi
havia moltes dificultats per aconseguir
1lapol”, explica. Va ser llavors quan va
decidir invertir en aquest negoci. San-
chez va posar 30.000 euros de la seva
butxaca per muntar totalainfraestruc-
tura necessaria per posar fil a I'agulla.
Vacomencar amb mitjahectarea, onva
plantar 11 varietats de llipol diferents.
Al cap detresanys, Lupulinajaté 3hec-
tarees pero encara es troba en una fase
de provaierroriplantant diferents va-
rietats per saber quines s’adapten mi-
llor al territori. Es per aixo que la pro-
duccié també és inestable i dificil de
controlar. A més, la planta del llupol no
desplega tot el seu potencial productiu
fins al tercer o quart any.

Tot i ser una iniciativa molt jove,
Sénchez ja té una vintena de clients fi-
xos a tot Espanya. “El que acostuma a
comprar un cerveser artesa séon coman-
des de cinc quilograms de 1lupol, que

podenvalerentre130i150 euros, depe-
nent de la varietat”, explica. També hi
ha particulars que decideixen fer peti-
tes comandes de 50 grams, a rad d’uns
vuiteuros cadauna. Abanda d’aixo, Lu-
pulina també ven plantes de Ilupol. En
aquest cas, actua com a distribuidor de
diferents varietats. Una sola planta val
uns 10 euros,iles comandes poden anar
des d’'una sola unitat fins a les 300.

LUPULINA TAMBE TE una finca expe-
rimental on es cou un projecte amb un
objectiu molt clar: poder crear una va-
rietat de llupol 100% catala. De la ma-
teixa manera que el Jordi Sanchez, a
Tremp també hi haun grup que treballa
amb aquest proposit. Catalana de Llu-
polva néixer de la fusié de quatre socis
del mén agricola que, moguts pel con-
sum i produccio de la cervesa artesana,
van decidir parir una varietat del terri-
toriialhoradonarrendibilitataun pro-
jecte. Aramateix, els quatre socis tenen
unaaltrafeinaprincipal,ilaidea és ofe-
rir aquest negoci a algli que s’hi vulgui
dedicar. “Es una forma de dignificar la
feina del camp i evitar I’éxode. La co-
marca té 14.000 persones i ens trobem
amb un problema de fixacié de poblacid.
Laideaés donarunvalor afegit aun pro-
ducteique despréslagents’hi puguide-
dicar”, diu Marti Armengol, enginyer
agronom i un dels quatre socis funda-
dors de Catalana de Llupol.

DES DELS SECTORS cerveseride plan-
tacions de lltpol s6n optimistes de ca-
ra al futur. “Tenim una cultura que sap
apreciar els bons productes. Les cerve-
ses artesanes han vingut per quedar-
se”, afirmen des de Lupulina. Les dades
d’un dels productors referents dins del
panorama catala, Cervesa del Mont-
seny, corroboren labona marxadel sec-
tor. L’any passat va facturar un milio
d’euros, lasevaproduccid creix aun rit-
me d’un 20% anual i ja fa tres anys que
tenen beneficis, que s’acosten als
40.000 euros anuals, segons dades de la
mateixa empresa. Jordi Llebaria, mes-
tre cerveser de la firma, assegura que
“veniem delnores”. “L’ofertade cerve-
ses —afegeix— era molt limitada i vam
veure que oferir un producte diferent
podria funcionar. Al cap i ala fi, és un
producte que agrada a gairebé tot-
hom”.—Albert Cadanet




