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GRANDES
EMPRESAS

CCNTECNARIAS
- Fundacién de Damm. La empre-
sa inicia la comercializacion con
la cerveza Strasburger y el sim-

bolo de la estrella.

Damm alcanza una produccion
de 157160 hectolitros, favore-

ciendo una importante inversion
en maquinaria.

En este momento, el transporte
de la produccién se hacia me-

diante caballos, y la empresa ya
tenia 615 empleados.

UNA DE LAS MEJOR
CERVEZAS DEL NUN::

Damm, [a estrella
de las cervezas con
mas de 140 anos

Las marcas de
Damm estan
presentes en mas
de 85 paises,
siendo el
anglosajon

el principal
mercado exterior
de la compaiiia

Damm

N. G. MADRID.

os mas de 140 afios de historia de
la cervecera en el mercado espa-
fiol han convertido ala marca en
un icono social. August Kuent-
zmann Damm (Alsacia) y su pri-
mo y maestro Joseph Damm instalaron en
Barcelona una fibrica de cerveza. Ambos fun-
daron la cerveceria Gambrinus, en la Rambla
de la Ciudad Condal, en un momento en el
que la cerveza estaba relegada para los gran-
des paladares y bolsillos adinerados. Comen-
zaron a producir la cerveza Strasburger.

En 1888 nace Damm i Companyia SRC, sien-
do la primera vez que Damm aparece en pri-
mer término. Ese afio nace también la cerve-
zaBock, siguiendo las técnicas de elaboracion
tradicionales de la cerveza negra de Minich.

Casi 17 afios después, la compafiia inaugu-
rala fabrica de Rosselld, denominada La Bo-
hemia como tributo a una zona cervecera de
Centroeuropa. Se encontraba en el distrito
del Ensanche y en 1910 se constituy6 la SA
por Josep, Carles y Maria (hijos de Joseph
Damm). Tres afios antes, la compafiia obtie-
ne un reconocimiento internacional en las fe-
rias de Roma, Londres, Amberes, Paris y Gé-
nova.

Esta factoria serd la principal de la cerve-
cera hasta 1992, cuando cambian de ubica-
ci6n y ésta pasa a ser la sede administrativa
central. Ademas, la fabrica de Rossell6 fue la
primera en utilizar el frio artificial en Espa-
fia para la elaboracién de cerveza mediante
la aplicacion de hielo en su proceso produc-
tivo, gracias a una maquina de compresion
con éter etilico. Hasta entonces, todas las fa-
bricas enfriaban con hielo natural, y el pro-
ceso de fermentacion se controlaba con el frio
natural de las cuevas subterraneas. Se trata
de uno de los primeros ejemplos de la apues-
ta constante por la innovacién alo largo de la
historia de la cervecera.

En 1920, Damm duplica la produccién res-
pecto a su primer afio de vida, alcanzando
67000 hectolitros. En 1921, lanz6 al mercado
su cerveza mas conocida, Estrella Dorada,
que a dia de hoy, bajo la marca Estrella Damm,
es una de las cervezas mas consumidas en
nuestro pais.

En 1929, Damm fue la inica empresa cer-
vecera espafiola que participé en la Exposi-
cion Internacional de Barcelona, un evento

que puso ala Ciudad Condal en el centro del
interés europeo. Los buenos tiempos y la bue-
naacogida de la cerveza en ese momento hi-
z0 que en 1935 alcanzara una produccién de
157.160 hectolitros, favoreciendo una impor-
tante inversién en maquinaria.

Incremento de las ventas

El aumento de las ventas oblig a la amplia-
cién de las fabricas y se paso de la utilizacién
de los caballos para transportar la mercancia
a transporte a motor, 20 afios después.

Tras el inicio de expansion con la creaciéon
de filiales en Valencia, Granada, Sevilla, Mur-
cia, Mallorca y Ceuta, la cervecera también
hace sus primeras exportaciones a Estados
Unidos (1954).

Al afio siguiente, la cervecera catalana lan-
za al mercado la doble malta Voll-Damm, la
primera cerveza de graduacion en Espafia.
En el 60, Damm apuesta por una expansion
comercial a nivel nacional, por lo que Estre-
lla Doraday Voll-Damm dejan de ser marcas
regionales, extendiéndose por todo el pais.
En 1964, se incorpora la fibrica de Santa Co-
loma de Gramanet. Y en el afio 1968 nace la
clasica Xibeca.

Con la llegada de los afios 70 y la televi-
si6n a color, Damm lanza la primera cam-
pafia en la pequefia pantalla, una iniciativa
que tuvo mucho éxito. Asimismo, en esta dé-
cada también se incorpora la fabrica de El
Praty se lanza la marca Edel, con motivo del
centenario. En los afios 80, concretamente,
en 1982, Damm es una de las entidades co-
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Se inicia la expansion con la
creacion de filiales en Valencia,

Granada, Sevilla, Murcia, Mallor-
cay Ceuta.

La flota de transporte se moderni-
za, pasando de traccion animal a
camiones. También nace el Club

de Futbol Damm.

|
1954

1992
Damm es el patrocinador oficial
de los JJOO Barcelona 92y se

traslada la produccién de cerve-
za a la fabrica de El Prat.

|
2010

nes de hectolitros.

Finaliza la ampliacién de la facto-
ria de El Prat que permite dupli-
car la produccién a cinco millo-

¢
2016
Damm amplia sus fabricas de
Murcia y El Prat en el marco de
su plan estratégico industrial
2015-2017.

Flota de camiones
en la antigua fabri-
cade Rossellé. Fa-
chada de la antigua
fabrica, donde ac-
tualmente se en-
cuentra la sede
central de laem-
presa. Fabrica de El
Prat, actual planta
de produccién de
Damm. te

ESPECIALIDADES |
ESTRELLA DORADA

Iaboradoras del Mun- VUL RAMN (o 24T U S e

dial de Futbol cele-

brado en Espafia. En

este momento, se re- ——————————————

lanz6 la Estrella Do-

rada, con el logo del

mundial, la mascota Naranjito estaba en las
etiquetas, packs y latas siendo Damm la pri-
mera cervecera en incluir una mascota en
los envases.

Y en 1989, se lanza la primera cerveza sin
alcohol de Damm, llamada Maltz Bier, que,
con los afios, pas6 a ser Damm Bier y en la
actualidad es Free Damm.

En 1992, se deja de producir en la planta de
Rosselld, en el centro de Barcelona, y pasa a
ser la sede central de la compaiiia. Entonces,
la produccion se traslada a las remodeladas
plantas productivas de Santa Coloma de Gra-
manety El Prat.

En 1995, la cervecera firmé un acuerdo con
Anheuser-Busch para la produccién y comer-
cializacion de la famosa Budweiser.

En 1999, inici6 un proceso de diversifica-
ci6n adquiriendo la marca de agua Veri. Asi-
mismo, cred una empresa logistica con Ren-
fe, Alfil Logistics; y lanz6 la Damm Lemon.

Clara vinculacion con el deporte

Damm ha estado claramente vinculada al de-
porte. En 1954 fundd el Club de Futbol Damm,
siendo la inica empresa privada con un club
de ftitbol formativo que compitié durante mas
de 50 afios en las méximas divisiones. Tras

Naranjito. llegb Cobi en 1992. Damm fue el lanz6 Daura, la primera cerveza apta parace- 2017 uno de los hitos mds importantes con nuevos mercados como Rusia o Canadd.

patrocinador oficial de los Juegos Olimpicos
Barcelona 92. También fundador de la Liga
Catalana de Baloncesto, germen de la actual
ACB. En 1998, Damm patrocind el campeo-
nato de la Copa del Rey de Vela, en el que re-
sulté vencedor el velero Estrella Damm.
Alo largo de los tltimos afios ha colabo-
rado con decenas de entidades deportivas de

liacos; y en 2008 cred Inedit, la primera cer-
veza gastrondmica, de la mano de los maes-
tros cerveceros de Damm, Ferran Adria y el
equipo de sommeliers de elBulli. Otros gran-
des acontencimientos en esta época fueron
la consolidacion en el mercado de las aguas
con la adquisicién de Fuente Liviana (2002);
yla entrada en el mercado de los zumos con
la adquisicion de una participacion de Gra-
nini (2003).

El vinculo de Damm con la cultura tam-
bién es histérico y contintia siendo estratégi-
co para la compafiia actualmente. Estrella
Damm es una marca que apoya el mundo del

EN LA ACTUALIDAD, DAMM POSEE UNA AMPLIA RED
DE PLANTAS DEDICADAS A LA PRODUCCION Y ENVASADO
DE BEBIDAS POR TODA ESPANA

primer nivel como el FC Barcelona, el RCD
Espanyol, o el Valencia CF, entre otros.

Innovacién y valor afiadido

El nuevo milenio dio comienzo cargado de
nuevas propuestas. La innovacién y el com-
promiso de aportar un valor afiadido al clien-
te han hecho que la cervecera se superara ca-
da afio a si misma. En 2001, para conmemo-
rar su 125 aniversario, nacié A.K. Damm, la
cerveza alsaciana con la receta original y nom-
bre del fundador de la compadiia. En 2006,

teatro, el cine, el arte, la musica y la gastrono-
mia, entre otros. Lo hace a través del patro-
cinio de festivales y otros acontecimientos
culturales, como el Voll-Damm Festival In-
ternacional de Jazz de Barcelona.

En 2010, Damm finaliz6 la ampliacién de
la factoria de El Prat, que permite duplicar la
produccidn a cinco millones de hectolitros;
en 2015 la compaiiia adquirié el 100 por cien
del accionariado del Grupo Rodilla; y en 2016
amplio6 sus fabricas de Murciay El Praten el
marco de su plan estratégico industrial 2015-

una inversion de 35 millones de eu-

ros en la ampliacién y racionalizacion de la
capacidad productiva y desarrollo. A finales
de 2011, también comprd parte de Cacaolat,
una marca histérica de batidos, en colabora-
cién con Cobega.

El presente con mirada internacional
En la actualidad, Damm posee una amplia
red de plantas dedicadas a la produccién y
envasado de bebidas por toda Espafia. La
ecoeficiencia es uno de los pilares en los que
se sustenta su compromiso por la sostenibi-
lidad con el objetivo de crear més bienes y
servicios a la vez que se reduce el consumo
de recursos naturales y se genera energia re-
novable.

Desde el inicio del proceso de internacio-
nalizacién en 2006, Estrella Damm ha apos-
tado por la expansi6n en varios mercados cla-
ve. Actualmente, sus marcas estdn presentes
en més de 85 paises, siendo el anglosajon el
principal mercado exterior de la compafiia.
Entre las acciones mas relevantes llevadas a
cabo en el mercado internacional destacan
LaBoqueria Market, o el Estrella Damm Gas-
tronomy Congress, que ya ha tenido lugar en
ciudades como Londres, Miami o Lisboa, y
que este afio celebrard su sexta ediciéon en
Melbourne. En 2016, la cervecera reforzé su
internacionalizacion con el lanzamiento de
sus marcas en nuevos mercados, centrando-
se en la regién latinoamericana. Ademas, la
compaiifa contintia apostando por crecer en



