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Internacionalizacion
Mahou compraramas
cerveceras artesanales
para crecer en EE UU

Alcanzalos1.200
millones de cifrade
negocio,lamayor
de su historia

Esperaque el 50%
desufacturacion
en 2017 vengade
nuevos productos

ALVARO BAYON
MADRID

Las cervezas artesanalesy
losnuevoslanzamientosson
las dos palancas con las que
Mahou SanMiguel pretende
seguircreciendoen2017.Des-
puésde haber alcanzadolos
1.220 millones decifradene-
gocio en 2016, la cervecera
abre la puertaaacelerar la
compra de pequenas com-
panias artesanas en EEUU
paracrecer enelpais. Una po-
sibilidad que ya ha explora-
do en el pasado y espera
aunar consusnuevoslanza-
mientos que prevé que sean
un50%delafacturacion total.

Laensenaespanolaquie-
re repetir la operacion de
2015, cuandose hizoconuna
participaciéon en la norte-
americanaFounders. Alber-
to Rodriguez-Toquero, di-
rector generalde MahouSan
Miguel, explico ayer las for-
talezas de la produccién ar-
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tesanalen EEUU. Suponeun
14% delmercado total, donde
Foundersocupalacuartapo-
sicion. Aunque este seg-
mentonoes tanrelevante en
Europa como en EE UU, Ro-
driguez tampoco descarto
adquisiciones en el Viejo Con-
tinente como las quellevé a
cabo en 2016 con Nomada
Brewery o La Salve.
Estapoliticade compras
no estararenida conla po-
tenciacion del crecimiento
orgénico, seguiin aclaro este
directivo. Laensefnaestapre-
senteen 70 mercados, donde
destaca la presencia inter-

nacional de San Miguel.
Ahoraponenelobjetivoenla
expansion de Solan de Ca-
bras, después de que lavo-
latilidad de ciertosmercados
lastrase el ritmo de creci-
miento fuera de Espanaen
2016.

Altiempo,losnuevos lan-
zamientosseranlasegunda
pata de crecimiento de
Mahou para 2017. Para ello
yapreparan {res nuevos pro-
ductosparaesteano.Laidea
es seguir e incrementar la
tendencia del pasado ejer-
cicio, cuando la cervecera
realizé unlanzamiento cada

mes y medio y los nuevos
productosrepresentaronel
35% dela facturacion total.

Paraello, Mahou San Mi-
guelinvirtié 777millones (un
0,6% mas), alritmo que las
ventas aumentaron en un
3,9%.El ebitdafue de 265mi-
llones y aumento un 2% en
parte debido al buen de-
sempeno de la seccion de
hosteleria, que crecié un31%.
Sin embargo, el cambio nor-
mativo en la tributacion por
elfondode comerciohizoque
elresultado de explotaciéon
descendiese un 6,5%, hasta
los 175 millones.




