PAI[S: Espafia
PAGINAS: 48-50
TARIFA: 5055 €
AREA: 2007 CM2 -

!
o
=
-'T-‘-
—
F
==
=
=

EF—

0.J.D.:
E.G.M.:
246%

FRECUENCIA: Mensual

SECCION: MAGAZINE

BEBIDAS ALCOHOLICAS

A PESAR DE LA
EXTENSION DEL
ABANICO DE BEBIDAS
CON CONTENIDO
ALCOHOLICO
CONSUMIDAS

EN NUESTROS
ESTABLECIMIENTOS
HOSTELEROS, LA
CERVEZA MANTIENE

SU POSICION

DE LIDERAZGO
REGISTRANDO DATOS
HISTORICOS DE VENTAS.

JAVIER MESA

a actividad hostelera no ha dejado de

crecer desde hace meses empujada por

las buenas perspectivas econémicas,

los récords consecutivos del turismo y

el aumento de la confianza de un con-

sumidor que cada vez espacia menos
sus momentos de ocio tras superar lo peor de
la crisis. Las cifras facilitadas por la consulto-
ra Nielsen en su informe 360 atestiguaban la
recuperacion del gasto en la cesta de la com-
pra de los espanoles en 2016 y, sobre todo,
del consumo en hosteleria. En las barras, esta
alegria se reflejaba en un 6% mas de bebidas
consumidas fuera del hogar, con la cerveza
como estandarte y un crecimiento del 7% su-
perior a la media.

Los datos del pasado ejercicio presentados
por Nielsen confirmaban punto por punto to-
das las tendencias percibidas en los tltimos
ejercicios en cuanto a habitos de consumo de
bebidas alcoholicas. En este sentido, las bebi-
das de baja graduacion aumentaron sus ventas
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aritmo de dobles digitos, destacando los vinos
y el vermut, una bebida que desde hace unos
afios vive un espectacular renacimiento de la
mano de productores de calidad y de bodegas
que apuestan por diversificar sus portfolios y
lanzar productos de valor anadido.

Las bebidas de alta graduacién también
crecieron (6,9%) con el whisky aiin como be-
bida mas consumida en Espafa y un aumento
del 3% v, manteniendo la tendencia de los 1ilti-

LAS BEBIDAS ALCOHOLICAS

DE BAJA GRADUACION
INCREMENTARON SUS VENTAS EN
DOBLES DIGITOS, DESTACANDO EL
VINO Y EL VERMUT,

mos tiempos, con la ginebra y la fiebre del gin-
tonic liderando los incrementos con un 10,3%.
En este capitulo, recordaban desde la consul-
tora, también se reflejaban cambios de habitos
de un cliente que esta trasladando el consumo
de bebidas alcohélicas a horarios diurnos en
detrimento de la noche.

Pero volviendo a la gran protagonista de la
barra hostelera, la cerveza, tenemos recientes
los datos presentados por Cerveceros de Es-
paiia, la asociacion que aglutina a los mayores
fabricantes de nuestro pais, en su Asamblea
General celebrada el pasado 24 de marzo en
Barcelona. En el avance de su memoria anual,
la entidad anuncié que la venta de cerveza
registro en 2016 el mayor crecimiento de los
tltimos diez afos con 34,4 millones de hectoli-
tros, un 3,4% mas que en 2015.

Y aungue estos registros no nos sitien adin
a la cabeza del consumo per capita, supone
que cada espaiol se bebié una media de 46,6
litros de cerveza en 2016. El avance es consi-
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- Mahou San Miguel ingreso

derable si tenemos en cuenta que en 2014, las
estadisticas de The Brewers of Europe apun-
taban un consumo per capita de 36,2 litros
para nuestro pais, que ademas se colocaba en
cuarta posicion europea tras Alemania, Reino
Unido v Polonia. El consumo, que se presume
elevado, realizado por los millones de turis-
tas que llegaron en 2016 a nuestro pais de sol y
playa no se ha desglosado de estas estadisticas
de consumo por habitante.

La hosteleria se mantuvo un afno mas como
el principal canal de consumo de cerveza en
Espafia, acaparando el 64% del total frente a
los hogares y registrando un crecimiento del
2% respecto al 2015. De hecho, las ventas de los
productores al canal hostelero aumentaron un
3,2% hasta alcanzar los 19 millones de hectoli-
tros, frente a los 15,4 del canal de alimentacion.

La importancia de este producto para el ca-
nal horeca se resume en una de las cifras apor-
tadas por Cerveceros de Espafna y que indica
que esta bebida puede llegar a suponer una

mas de 1.220 millones

Mahou San Miguel aumentd sus ingresos un 3,7% en 2016, alcanzando los 1.220,5 millones de
euros, la mayor cifra de negocio de su historia. Asimismo, experimentd un crecimiento relevante er
su EBITDA, que se situd en 264.9 millones de euros, lo que supone un incremento del 2% respecto
al afio anterior.

La compaiia consolido su liderazgo aumentando un 3,9% sus ventas totales hasta los 16,1
millones de hectdlitros, de los que 13,5 corresponden a cervezay 2,6 a agua mineral y bebidas
elaboradas con agua mineral y zumos de fruta.

Por su parte, las inversiones de la compafiia se incrementaron hasta los 77,7 millones euros, y se
dirigieron, fundamentalmente, a la introduccion de mejoras tecnoldgicas en sus instalaciones, a la
innovacion en productos y procesos y al apoyo a sus clientes. En 2016, destind 59,5 millones de
euros a impulsar la hosteleria, lo que supone un 31% més que en el ejercicio anterior

Mahou San Miguel cred empleo directo en 11 comunidades autdnomas, con siete centros de
produccion, tres manantiales de agua con sus correspandientes plantas de envasado, dos

sedes corporativas v 15 delegaciones comerciales en nuestro pais. En 2016, incorpord a 218
profesionales a su plantilla, formada por 3.000 personas y que se ha incrementado un 50% en la
{iltima década. En los Ultimos cinco afos, ha sumado a su equipo a 735 profesionales.

El afio pasado Mahou San Miguel consolidd su liderazgo en Espafia con un incremento de

sus ventas de cerveza del 1,8% respecto al afio anterior, hasta situarse en 11,5 millones de
hectdlitros. Mantuvo asi la tendencia de crecimiento de los Gltimos afios tanto en Hosteleria como
en el canal Alimentacion, en los que es lider en ventas. Actualmente, la compaiiia esta presente en
mas de 200.000 puntos de venta de toda la geografia nacional.

El incremento se sustentd en una estrategia centrada en revalorizar la categoria. potenciar la
innovacion v los productos premium y promover la cultura cervecera. En esta linea, puso en
marcha un Centro de Colaboracion de Clientes en Madrid, un innovador espacio polivalente
para trabajar conjuniamente con sus clientes de Alimentacicén y Hosteleria de toda Espania en
el desarrollo de la experiencia de compra y consumo del futuro, asi como en el impulso de la
caregoria de cerveza en sus establecimientos.

Ademés, destind a la innovacion, una de sus principales palancas de crecimiento, 17.1 millones
de euros y lanz6 8 nuevos productos al mercado, desarrollando nuevos segmentos con variedades
como Mahou Barrica o San Miguel 0,0 Isotonica, y contribuyendo al crecimiento de otros como el
de Especialidades con Mahou Maestra y Alhambra Roja. La compaiia estima que, en 2017, el 50%
de su crecimiento organico en volumen vendra de la innovacidn.
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Ignacio Rivera, consejero delegado de Hijos de Rivera, y Seamus O'Hara, CEO de Carlow Brewing Company.

cuarta parte de la facturacion de los estable-
cimientos, incluso un 40% para aquellos con
menos de 10 empleados.

Este peso tan abrumador del canal hore-
ca, sin embargo, ha venido desde hace afios
equilibrandose un poco en favor del consu-
mo en el hogar conforme nuestro pais atra-
vesaba la crisis economica. Asi, si en 2006 la
cerveza consumida en el ambito doméstico
representaba un 27% del total, la situacién
econdmica elevo su porcentaje hasta el 38%
(2012). A medida que los datos macroecono-
micos mejoraban, el porcentaje disminuyo
hasta alcanzar el 36% en 2016.

Otro de los factores que han contribuido a
mantener la importancia de la cerveza en hos-
teleria o incluso a aumentarla ha sido el creci-
miento experimentado por el segmento artesa-
no. La tendencia craft, lejos de aflojar el paso
ha seguido ganando adeptos. Asi, los ultimos
datos disponibles de The Brewers of Europe,
correspondientes a 2014, siguen mostrando el
arrollador avance de este segmento en Espania,
con 314 pequenas fabricas cerveceras. Apenas
un ano antes, las microcervecerias en nuestro
pais eran 203 v 27 en 2009.

La importancia adquirida por esta varie-
dad se refleja en el listado de entidades re-
presentadas en Cerveceros de Espaia. Don-
de antes figuraban los seis fundadores y due-
nos tradicionales del mercado (Mahou San
Miguel, Heineken, Damm, Hijos de Rivera,
La Zaragozana o la Compania Cervecera de
Canarias), ahora les acompanan pequenos
actores como Cervezas La Virgen, La Sagra o
Dougall’s, entre otros, asi como los producto-
res integrados en AECAI (Asociacion Espafo-
la de Cerveceros Artesanos Independientes).
Y en el sector de la hosteleria, su pujanza ha
dado como resultado la aparicion de mode-
los de negocio poco o nada implantados en
nuestro pais como los tap rooms, locales con
varios grifos en los que se van sirviendo cada
dia diferentes especialidades.

Esta realidad ha dado al traste con el mo-
nopolio del estilo lager en nuestro mercado
cervecero y las grandes empresas se han visto
en la necesidad de adaptar v ampliar sus ga-
mas cerveceras para responder a la fuerte de-
manda de nuevos sabores y especialidades. A
los continuos lanzamientos de referencias mas
intensas, ediciones limitadas v recetas tradi-

cionales, las grandes cerveceras industriales
han sumado iniciativas mas atrevidas como la
adquisicion o asociacion con empresas arte-
sanas respetando sus etiquetas y métodos de
produccion.

De esta forma, el Barcelona Beer Challen-
ge, evento de referencia para el segmento
craft espanol, corond en su ultima edicion
como mejor cervecera del afo a Founder
Brewing CO, empresa estadounidense reco-
nocida a nivel internacional y cuyas varieda-
des aterrizaron en nuestro pais a finales de
2015 de la mano de Cervecera Independiente,
el nombre por el que se conoce a la Unidad
de Nuevos Negocios de Mahou San Miguel. La
gran industria cervecera lograba apuntarse
un gran tanto en un nuevo segmento de con-
sumo. Mas recientemente, Hijos de Rivera,
otra de las grandes cerveceras de nuestro pais
que mas estan apostando por la innovacion,
anuncié la compra de una participacién del
32% en Carlow Brewing Company, empresa
familiar responsable de la cerveza artesana
irlandesa O’Hara’s, que pasaba a incorporarse
a la estructura de la compania gallega dentro
de su filosofia big craft. B




