
INTERNET QUIERE COMERSI-
EL MERCADO ’GOURMET’

El vino, el jam6n y las conservas encabezan las ventas de ese tipo de productos por Internet en el mercado
nacional. Los 01timos y los primeros meses del a~o concentran casi la mitad de estas compras en nuestro pais

GEMABOIZA

L
que hace unos aSos estaban reducidos a espacios muy concretos
en el comercio, con tiendas especializadas o --_.
rincones especificos en establecimientos
determinados, y por tanto de m~s dificil
acceso. Tanto es asi que los espaSoles ya
se gastan anualmente entre 100 y 120
euros en compras online de alimentaci6n
gourmet con una cesta media que oscila
entre los 60 y los 70 euros.

Ahora bien, existen diferencias
sustanciales entre hombres y mujeres a la hora
de comprar este tipo de productos. Asi, el cliente
masculino es el que invierte hasta un 32 por ciento
m~s que las mujeres en la compra de productos
gourmet a traves de Internet.

Mayores de 45 a~os ..~J~i~
Mientras, por edades, son los mayores de

a alimentaci6n gourmet ha encontrado en la venta
online un aliado para su desarrollo en los 01timos
aSos, sobre todo porque Internet pone a disposici6n de
todos los consumidores, independientemente de la
edad, del g6nero y del lugar de residencia, productos

45 a#os los que realizan una mayor inversi6n -m~s de 150 euros
al aSo en el caso de los hombres y m~s de 100 euros para las
mujeres-, seg0n se desprende de un estudio de vente-privee.com.

La compaSia especializada en ventas flash -fundada en Francia
en el aSo 2011- tambi6n indica que a la hora de elegir el dispositivo
desde el que se hacen ese tipo de compras, los espaSoles
comprarian seis de cada diez productos gourmet a traves del
smartphone o la tablet, mientras que el ordenador seria utilizado
s61o por el 39 por ciento de los eshoppers.

Asimismo, el estudio de la multinacional destaca que noviembre
y matzo son los meses con un mayor volumen de compras online
de productos de gastronomia gourmet.

De hecho, s61o los meses de noviembre y diciembre -debido al
efecto arrastre de la campaSa de Navidad- y los de febrero y
marzo -justo despu~s de la famosa cuesta de enero- concentran el
45 por ciento del total de las ventas anuales de este tipo de
productos.

Productos m&s demandados
En Io que respecta al tipo de alimentos gourmet m~s demandados

entre los consumidores online en el mercado espaSol, el vino -
tinto- se convierte en el autentico

producto estrella.
En segunda posici6n se encuentran los

jamones y las paletas -de diferente
categoria, tanto de bodega como

ib~rico o de bellota, entre
otras-, asi como los
diferentes embutidos.

Completan esa
clasificaci6n de productos
gourmet m~s
demandados por los

espaSoles que compran
online las conservas

-especialmente los encurtidos, y
los muy diversos tipos de
pescado enlatado-.
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