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Los proyectos han contado con 8 millones de euros.

de nuestra geografía. La razón es 
que el plan estratégico que ha 
desarrollado Hijos de Rivera en la 
última década marcaba la 
expansión nacional de su famosa 
cerveza como prioridad. Y el 
resultado no se ha hecho esperar; 
la producción se ha incrementado 
un 163% en los últimos siete años. 
Tanto es así que en 2017 la 
compañía produjo casi 280 
millones de litros de su preciada 
cerveza. “Cada zona tiene su marca 
de referencia, pero hay espacio 
para todos”, comenta el propio 
Ignacio Rivera, consejero delegado 
de Hijos de Rivera, satisfecho por la 
expansión conseguida y, sobre 
todo, porque la fidelidad que esta 
cerveza tenía en la región se ha 
extendido a toda España. En 2017 
facturó 465,5 millones de euros, un 
14% más que un año antes. “En 
Galicia ya teníamos la suerte de ser 
la cerveza más apreciada por los 
consumidores, así que decidimos 
potenciar la distribución en el 
resto del territorio nacional y la 
respuesta de los consumidores ha 
sido inmejorable, permitiéndonos 
un crecimiento histórico”, asegura 
el consejero delegado de la 
compañía, cuya actividad supone 
el 1,1% del PIB gallego. De hecho, el 
1,64% de la población activa de la 
comunidad está vinculada a esta 
empresa con sede en La Coruña. 
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Pero, ¿cómo entrar en territorios 
tan segmentado a sus cervezas 
autóctonas como Andalucía o 
Madrid? La diferenciación ha sido 
la clave del éxito. Comenzando por 
el propio producto: ”Es una cerveza 
natural, sin aditivos y materias 
primas únicas. Algunas, como el 
lúpulo, las cultivamos nosotros 
mismos. Ser fieles a una tradición 
de grandes artesanos con más de 
112 años es la mejor herramienta 
de marketing que tenemos”, 
destaca Rivera. 

La distinción también proviene de 
la propia filosofía de la marca. 
Como reza su lema: “No queremos 

ser la cerveza más vendida, sino la 
más amada”. A lo que Rivera añade: 
“Somos una empresa diferente, con 
una historia diferente”. 

Por otro lado, sus ediciones 
limitadas de Navidad, del día de la 
madre, la cerveza de pimiento de 
padrón, de calabaza o la recién 
estrenada de percebes de la Costa 
da Morte potencian aún más su 
imagen de marca. En los últimos 
tres años, Hijos de Rivera ha 
invertido 185 millones de euros en 
innovación. “No dejaremos de 
agitar el mercado con nuevas y 
sorprendentes propuestas”, 
comenta Rivera. 

La apuesta por la sponsorización 
de jóvenes deportistas como Marc 
Márquez o Carlos Sainz, el 
emplazamiento de productos en 
series como La casa de Papel o los 
patrocinios musicales han puesto 
guinda de este exitoso plan de 
expansión nacional. 

En cuanto al resto del mundo, 
Hijos de Rivera ya está presente en  
otros seis mercados y el propósito 
es seguir con la universalización de 
la firma en los próximos años. Un 
desafío al que, como reconoce el 
consejero delegado, “se suma el de 
convertirnos en una compañía 
digital y el de adaptar las 
instalaciones de la fábrica para 
responder a la creciente 
demanda”.Planta de Estrella Galicia en La Coruña.
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LA ACELERADORA 
EMPRESARIAL, IMPULSADA POR 
LA XUNTA Y ZONA FRANCA DE 
VIGO, HA INCUBADO 67 FIRMAS 

POR ANA ROMERO 

El programa de aceleración 
empresarial que desarrolla esta 
incubadora incluye seis fases, que 
van desde la inicial de la convocatoria 
hasta la posterior de aceleración de 
los proyectos. A lo largo del proceso, 
las ideas empresariales pueden 
recibir una financiación de hasta 
125.000 euros, que culmina en el 
llamado Investors Day o momento en 
el que los emprendedores defienden 
su proyecto ante inversores privados, 
públicos y fondos de inversión. 

“Es fundamental conocer 
profundamente cada propuesta a la 
hora de seleccionar aquellas 
iniciativas que pasarán a las 
llamadas fases de la academia y de 
aceleración”, señalan los expertos 
implicados en hacer rodar ViaGalicia. 
“El comité que evalúa las ideas 
presentadas analiza no solo el grado 
de desarrollo, sino otras cuestiones, 
como la rentabilidad, el potencial de 
la iniciativa, la originalidad de la 
propuesta, el mercado al que se dirige 
o el equipo que lo gestiona: todos 
esos aspectos se tienen en cuenta en 
la mesa de expertos”, relatan. Destaca 
que, cada edición que pasa, “se va 
concediendo más importancia al 
equipo humano y a su consistencia, 
tratando de ver si serán capaces de 
desarrollar adecuadamente las 
propuestas, conduciéndolas de esa 
manera al éxito”, señalan 
fuentes de la organización. 

i viaja a menudo por 
España habrá 
observado que cada 
vez más bares, 
restaurantes y 

supermercados tienen Estrella, la 
de Galicia. Así la conocen en la 
región y así la piden los gallegos en 
sus barras de confianza: “Una 
estrella, por favor”. Es una frase 
habitual si visita cualquier bar de 
la comunidad y cada vez más 
repetida también en otros puntos 

S

las iniciativas relacionadas con las TIC  
representan el grueso de los proyectos, 
absorbiendo casi el 30%. Otros sectores 
de gran tradición en esa comunidad 
autónoma, como el textil (9%), el 
agroalimentario (13%) y el de la 
automoción (3%) también han recibido 
buena parte de las iniciativas.   
Más recientemente, los 16 proyectos 
seleccionados el pasado mayo en la 
quinta y última edición, pertenecían a 
firmas enmarcadas en sectores como el 
de las TIC, la agroalimentación, la 
música, la artesanía y la automoción.  

Desde la Consellería de Economía, 
Emprego e Industria, por su parte, 
corroboran que  ViaGalicia es uno de 
los principales motores para 
consolidar el ecosistema del 
emprendimiento regional. “El impulso a 
ideas de negocio de los emprendedores, 
así como el apoyo al talento y a la 
innovación, seguirán siendo una 
prioridad para el gobierno gallego, 
porque es una manera de fortalecer la 
economía y de generar empleo”, 
destacan en el Ejecutivo autonómico. 

El de ViaGalicia es un programa de 
alto rendimiento para las empresas y 
tiene como grandes ejes cuestiones 
formativas, de asesoramiento, 
mentoring y financiación para los 
proyectos participantes, siempre bajo 
la supervisión de un equipo de 
expertos y poniendo una serie de 
infraestructuras a disposición de los 
emprendedores.  

ás de 1.000 propuestas 
de negocio recibidas, una 
inversión de ocho 
millones de euros, más 
de 160 proyectos 

impulsados, 67 empresas constituidas 
y más de 360 empleos generados. Con 
estas credenciales se presenta 
ViaGalicia, la aceleradora empresarial 
impulsada por la Xunta y por el 
Consorcio de la Zona Franca de Vigo.   

Inicialmente, esta incubadora 
comenzó su trayectoria con el nombre 
de ViaVigo, bajo el auspicio del 
Consorcio Zona Franca de Vigo. Llegada 
la segunda edición del proyecto, la 
Xunta se sumó a la iniciativa y nació así 
de manera oficial la actual ViaGalicia, 
abriéndose entonces mayores 
posibilidades por la unión de esfuerzos 
y ampliándose el impacto de esa 
herramienta de generación de riqueza a 
toda Galicia. 

“Tras cinco ediciones y casi 70 
empresas creadas con este sistema, 
podemos afirmar que esta iniciativa 
contribuye a impulsar el 
emprendimiento, así como a dinamizar 
la economía gallega”, aseguran 
responsables del Consorcio Zona 
Franca de Vigo. Desde esta institución 
destacan, además, que los proyectos 
que han formado parte de la 
aceleradora se desarrollan en un 
amplio abanico de sectores, lo que 
favorece, a su vez, la diversificación 
sectorial de la región.  Históricamente, 
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