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Cerveza artesanal:

el capricho
de los nuevos sibaritas

Se va abriendo hueco en el mercado poco a poco. Cada vez son
mas los que abrazan esta nueva moda. Como la del gintonic o

el vermut, esta causando sensacion entre el publico maduro.

De hecho, ya se organizan varias ferias a nivel autonomico que
muestran las nuevas marcas que salen al mercado. Se estima que
en este momento existen en Espana alrededor de medio millar de
nuevas cerveceras. Sin embargo, entre todas ellas apenas suman
un 1% del total de la cuota de mercado. El sector genera cerca de
7.000 millones de euros anuales a la economia espanola y mas de
344.000 puestos de trabajo. ¢Qué tendran estas nuevas cervezas

que a todos gustan?

B JUAN M. COMAS

A CERVEZA es una de las bebidas fer-
mentadas mas antiguas de toda la
historia de la humanidad. Este li-
quido a base de agua, ltipulo y ce-
reales (generalmente cebada o
trigo) ha venido satisfaciendo las nece-
sidades nutricionales y refrescantes de
poblaciones muy diversas. Sin embargo,
no es hasta el siglo XX cuando comien-
za su expansion mundial como conse-
cuencia de su produccion industrial.
Ahora, la demanda del consumidor
ha mutado. Los paladares mas exigentes
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exigen un plus. Segun explica Jacobo
Olalla, director general de Cerveceros
de Espana, “la demanda del consumidor
de nuevas recetas, innovaciones, sabo-
res y métodos de elaboracion esta favo-
reciendo no solo la presencia de cerve-
zas diferentes, sino también la colabo-
racion entre empresas del sector, con
independencia de su tamano”. En su
opinion, esta actitud “favorecera el cre-
cimiento de la oferta cervecera con el
lanzamiento de nuevas lineas, minise-
ries o cervezas especiales Premium”,

EL MERCADO DE CERVEZA EN ESPANA. El con-
sumo de cerveza en Espana se realiza
mayoritariamente comiendo algo y en
bares y restaurantes. El 63% del consu-
mo de cerveza en Espana se realiza fue-
ra del hogar, una tendencia que ha cre-
cido el 6,7% en 2017, siendo la bebida fria
mas consumida en hosteleria. En este
punto de consumo fuera del hogar in-
fluye el peso del sector turistico. La in-
mensa mayoria de los visitantes extran-
jeros mayores de 18 aflos consume cer-
veza durante sus vacaciones en Espana.
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LOS NUEVOS GUSTOS DEL CONSUMIDOR HAN OBLIGADO A
LOS PRODUCTORES A AUMENTAR LA OFERTA EN EL
NUMEROQ Y TIPO DE CERVEZAS OFERTADAS

Asimismo, nuestro pais es lider en pro
ducciony consumo de cerveza sin alcohol:
cerca del 15% de la cerveza consumida por
los espanoles pertenece a esta variedad.
Pero, ¢por qué ha comenzado a con
sumirse la cerveza artesanal? “El dina-
mismo del sector cervecero -continua
Olalla- permite ofrecer a los consumi-
dores un tipo de cerveza especifico,
adaptado a los gustos y necesidades de
cada consumidor; ademas, suele variar
en funcion del momento de consumo o
de sus circunstancias. Este proceso de

adaptacion a los nuevos gustos del con
sumidor y la exigencia de mantenerse
como uno de los ejes culturales de un
pais obliga al sector a ofrecer continua-
mente nuevas variedades de cerveza”.
“La existencia de las nuevas cerve-
ceras beneficia sin duda la cultura cer-
vecera. Impulsa el desarrollo economi
coy social y, por lo tanto, muchas de las
nuevas compafiias cerveceras distribui
das por todo el territorio nacional ya
forman parte de Cerveceros de Espana”,
explica Olalla. De ahi que la nueva moda

traiga consigo un repunte de la activi-
dad economica que es ya valorada por
la patronal del sector.

En Espana va se fabrican casi todos
los estilos de cerveza. Por supuesto, hay
estilos mas populares por su frescuray
matices como son las famosas pale ale
y sus variantes como las ipas, apas, etc.
“Ahora también se estan popularizando
las cervezas acidas como las gose, lam-
bic, etc”, nos explica José Manuel Jurado,
director de la feria de cerveza BeerMad.

Para Jurado, Espana ain se en- pp
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»» cuentra por debajo de la media euro-
pea en lo que respecta a esa cultura
cervecera. Larazon, la baja penetracion
que aun tiene la cerveza artesana entre
el gran publico. “Desde el sector tene-
mos que llegar aun a ese gran publico y
contagiarle nuestro entusiasmo -expli-
ca-; por supuesto, siempre avalado por
un buen producto. Hasta que no llegue-
mos a eso, el sector no crecera optima-
mente. Por eso, la exportacion es algo
que se desarrollara con la madurez del
producto y con la consolidacion de las
empresas cerveceras; creo que antes de
comenzar a exportar debemos centrar
nuestros esfuerzos en el mercado nacio-
nal y trabajar la filosofia de que lo nues-
tro es lo mejor. Es una buena forma
para contribuir al crecimiento econo-
mico de nuestro pais. Con la coopera-
cion podemos crecer mas rapido vy si-
tuarnos en una buena posicion en el
mercado internacional, pero todo a su
debido tiempo”, dice.

Pero, ¢de cuanta cerveza estamos
hablando? Fuentes del sector nos cuen-
tan que, en 2017, “las companias del sec-
tor cervecero comercializaron 35,7 mi-
llones de hectolitros, un 3,8% mas res-
pecto al ano anterior. Los espanoles
consumieron durante el ano pasado una
media de 48,3 litros de cerveza per ca-
pita, lejos de la media europea, que se
sitta en 70 litros anuales”.

obtencion del mosto cervecero o la fer-
mentacion son procesos naturales “que
no pueden ser sustituidos y son simila-
res en las cerveceras tradicionales y en
las nuevas”. En algunos casos, tanto en
unas como en otras cerveceras, se in-
corporan diferentes levaduras o tipos
de cereal segun cada receta o el toque
que el maestro cervecero quiera obtener.

Y son muchos los que se lanzan a
probar suerte en sus casas y elaborar su
propia cerveza. Cerveza Artesana es una

LOS ESPANOLES CONSUMIERON EN
2017 UNA MEDIA DE 48,3 LITROS DE
CERVEZA PER CAPITA, LEJOS DE LA
MEDIA EUROPEA, QUE SE SITUA EN 70

LITROS ANUALES

LA CERVEZA ARTESANAL, UN PLUS DE CALIDAD. Y
cabe preguntarse entonces, ;es mejor
entonces este tipo de cerveza artesanal?
¢Qué la hace diferente? Olalla explica
que la elaboracion de la cerveza “parte
de tres ingredientes basicos y naturales
(agua, cebada y lipulo), el mismo en to-
dos los centros productivos, indepen-
dientemente de cudl sea su tamano vy
capacidad de abastecer el mercado”. La
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tienda online que provee de todo lo ne-
cesario para ello. “Llevamos casi 20
anos luchando para recuperar la tradi-
cion de la cerveza artesanal que se per-
dio a finales del siglo XIX con la prolife-
racion de las grandes marcas cervece-
ras. Y lo hacemos de la tinica forma que
sabemos: compartiendo y difundiendo
nuestros conocimientos con todo el
mundo. Consiguiendo, poco a poco, con

vertir a mas gente en apasionados de la
cerveza artesanal, como nosotros”, ase-
guran en su web.

Desde la patronal, sin embargo, noven
diferencias entre un tipoy otro de cerveza
en lo que respecta al modo de elaboracion,
que “esta controladoy posee las maximas
garantias calidad, higiene y seguridad
para poder ofrecer el producto de calidad
que el consumidor espera”, aseguran des-
de Cerveceros de Espana.

LOS JOVENES IMPULSAN NUEVDS PROYECTOS. Sin
embargo, esto que en la teoria puede ser
asi, no es lo que opinan muchos de con-
sumidores y productores. De hecho, y
segun nos cuentan las creadoras de la
cerveza artesanal Gastheiz, “la cerveza
artesanal es percibida de una mayor
calidad, elaborada con mas esmero, con
mas mimo, y por ello estan dispuestos
a pagar mas, muchas veces mas del do-
ble del precio de lo que cuesta la indus-
trial”,

Esta cerveza artesanal es el fruto de
una idea compartida por dos jovenes
emprendedoras: Ainhoa Ocio, de 29

anos, Ingeniera Quimica y actualmente
| estudiante de doctorado; y de Jone Con-
de, de 23 anos, graduada en Publicidad
v Relaciones Publicas. Estas dos jovenes
vascas lo tienen claro: “Creemos que el
consumidor esta empezando a deman-
dar bebidas que se produzcan con un
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mayor cuidado, con un proceso de ela-
boracion unico. Perciben este valor ana-

didoy por eso estan dispuestos a pagar
un poco mas por un producto que ven
con una calidad superior. Por otro lado,
hay una tendencia de consumir produc-
tos que aporten una experiencia o sen-
sacion nueva. Aqui las cervezas artesa

nales juegan un papel importante, por-
que cada marca es tunica, muy diferente
del resto y los productores elaboran
lotes limitados pero minuciosamente
cuidados”, aseguran.

Como se trata de una cerveza artesa-
nal, todo el proceso se lleva a cabo con
mucho mimo: “Utilizamos agua, malta
de cebada, lupuloy levadura como otras
cervezas -nos explican-, y lo que nos dis-
tingue de otras cervezas artesanas es
que incluimos patata a la hora de hacer
el mosto, que luego fermenta y se trans-
forma en cerveza. De esta forma, conse-
guimos una cerveza golden ale de entre
4,6 y 5 grados de alcohol, muy facil de
beber y con un toque especial. Por el mo
mento solo comercializamos una varie
dad, que incluye los tipos de patata mas
caracteristicos de la zona: “Miren” y “Mo
na Lisa”. Mas adelante tenemos en men
te desarrollar nuevas formulas de la
primera cerveza con patata. Nos gustaria
sacar una linea sin gluten y otra sin al
cohol para compartir Gastheiz con todo
tipo de consumidores”,

El ano pasado Gastheiz comercializo
15.000 botellines v ahora “acabamos de
terminar la produccion de otro lote de
6.000 botellas. Esperamos terminar esta
cantidad antes de veranoy llegar con fuer-
zaaagosto, momentoen el que celebramos
las fiestas de la ciudad”, nos aseguran.

Gastheiz es el paradigma de lo que
esta ocurriendo en el sector, que no ha
dejadoindiferentes a los grandes produc-

Ferias cerveceras
como la de Lavapiés,
en Madrid (imagen de
la izquierda), han
cobrado fuerza.
También la idea de
emprender. A la
derecha, la marca
Gastheiz, creada por
dos estudiantes en
Vitoria. Su diferencia
radica en la
elaboracién del mosto
a partir de patata.

barricas en Alovera (Guadalajara), una
camara acondicionada que “permite
alcanzar condiciones optimas de tem-
peratura, humedad y velocidad del aire
para envejecer los caldos cerveceros de
una manera natural en barricas de dis-
tintos tipos, maderas y capacidades,
enriqueciendo su sabor, con una inver-
sion de 2,8 millones de euros”, aseguran
a CAPITAL fuentes de la compania,

LA CERVEZA ARTESANAL ES
PERCIBIDA POR LOS CONSUMIDORES
COMO DE MAYOR CALIDAD, AL HABER
SIDO ELABORADA CON MAS MIMO, Y
POR ELLO ESTAN DISPUESTOS A

PAGAR MAS

tores, que ven en esto una amenaza que
tratan de convertir en oportunidad. Asi,
las grandes marcas industriales se han
lanzado también a la conquista de los pa
ladares mas exigentes lanzando sus pro-
pias marcas de cerveza artesanal. Es el
caso, por ejemplo, de Mahou-San Miguel.

LLa marca inauguro en septiembre
del ano pasado una nueva bodega de

Lo que esta claro es que el futuro
sera de quien sepa conquistar los pala-
dares mas exigentes, aportando un plus
de calidad y mimo, generando expecta-
tivas y sabores y aromas diferentes, que
incluso atraigan a nuevos consumidores
a disfrutar de este antiquisimo placer
que compartieron muchas de las cultu-
ras antiguas que conocemos. l
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