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DIRECTOR DE CERVECEROS DE ESPANA

«Las cerveceras
quieren Iupulo
nacional, como
con la cebaday»

m Defiende que los contra-
tos firmados garantizan a
los productores leoneses la
recuperacion de las inver-
siones realizadas. Pagina 14
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JACOBO OLALLA MARANON

DIRECTOR GENERAL DE CERVECEROS DE ESPANA

«El sector apuesta por el Iupulo
como materia prima nacional»

A.DOMINGO | VILLANUEVA DE CARRIZO
m El director general de Cerve-
ceros de Espaiia, Jacobo Olalla
Maraiién, confia en que el ld-
pulo siga el camino de la ceba-
da cervecera y que la industria
elaboradora espafiola —una de
los principales productoras de
la Unién Europea—, tenga en el
campo espaiiol su principal pro-
veedor de la lupulina que con-
fiere a la cerveza su sabor carac-
teristico. El representante de la
organizacién que agrupa a los
productores espafioles fue uno
de los impulsores de la entrada
de la multinacional Hopsteiner
en Espafa desde la presidencia
de la ya extinta Sociedad de Fo-
mento del Lupulo. Como uno de
los impulsores de este cambio,
considera que el cultivo ha ini-
ciado la modernizacién que ne-
cesitaba y recuerda que los agri-
cultores cuentan con el apoyo
de los cerveceros.

—¢éQué cambios se aprecian
en el sector lupulero desde que
hace casi tres aiios las indus-
trias cerveceras vendieran la
Sociedad de Fomento del Lu-
pulo a Hopsteiner?

—Estamos muy satisfechos por
el camino emprendido gracias a
una decisidn estratégica que to-
mamos entre todos, con el apo-
yo del Ministerio de Agricul-
tura y de la Junta de Castilla y
Leon, se encuentra en el cami-
no que buscibamos. El sector
cervecero siempre ha apostado
por la materia prima nacional
y queremos que con el lipulo
suceda lo mismo que con la ce-
bada. Desde hace muchos afios
tenemos un acuerdo con el Mi-
nisterio de Agricultura para fo-
mentar la produccion de ceba-
da de calidad cervecera, que nos
ha permitido que mucho més
del 90% de nuestro aprovisio-
namiento sea nacional. Para que
esto mismo ocurra en el sector
del Iipulo, la industria cervece-
ra precisa nuevas variedades y
una produccién competitiva en
un sector profesionalizado, que
cumpla los altisimos estandares
de calidad que exige la industria
cervecera.

—ZéComo se explica que un
cultivo rentable como el lapu-
lo estuviera al borde del colap-
so cuando lleg6 Hopsteiner?

—No es que el sector estuvie-
ra llegando al colapso, porque
cuando dejé Fomento del Lupu-
lo transformabamos 1.200.000
kilos de flor. Pero si lo estaba
financiando la industria cerve-
cera y esto, a la larga, no tenia
futuro, porque no atendia la ne-
cesidad de variedades y los es-

La modernizacién

«Los contratos que hemos
firmado garantizan al
agricultor el retorno de la
inversion»

tandarse de calidad de la indus-
tria. Ademas, al tratarse de un
cultivo concentrado en una zo-
na, no puede atender la deman-
da del sector en caso de mala co-
secha o catéstrofe, como la del
afio pasado. Necesitdbamos un
pelletizador por estrategia.
—Pero la superficie de lapulo
pasé de 1.500 hectareas en los
afios 80 a 500 hace unos aiios.
—La mayor eficiencia de la in-
dustria hace que se precise me-
nos lipulo para elaborar la mis-
ma cantidad de cerveza. No es
lo mismo utilizar flor de lipulo
que pellets. Ademas, el merca-

Olalla, entre las alambradas de una explotacion de ltipulo. MARCIANO PEREZ

do del lupulo es absolutamente
global y el competidor del lupu-
lero leonés no es uno de Galicia,
sino de Nueva Zelanda o Esta-
dos Unidos, pues la eficiencia
del transporte permite el sumi-
nistro desde cualquier punto y,
por esta razén, el lpulo ha des-
aparecido en muchos sitios. Los
cerveceros hemos firmado con-
tratos muy ventajosos para los
lupuleros y a largo plazo, que ga-
rantizan al agricultor el retorno
de la inversion para modernizar
su explotacién. Y esa es la cla-
ve: invierte, que si cumples con
la calidad y los requisitos de las

«E]l consumo en hosteleria es un
indicador econdmico adelantadoy

m —Si hace algun tiempo el la-
pulo era el ingrediente desco-
nocido de la cerveza, ahora se
utiliza en la publicidad como
un componente esencial.
—Por algo es el alma de la cer-
veza y el consumidor espafiol
cada vez tiene mas cultura cer-
vecera. Ademds, los cerveceros,
sin ninguna obligacion, incor-
poramos en las etiquetas los
ingredientes —algo que no se
hace en las bebidas de mas de
1,2 grados de alcohol—. Tam-
bién la incorporacién de nue-
vos cerveceros nos ha ayudado
a impulsar este conocimiento.

—¢Y el consumo crece al rit-
mo que esta cultura cervece-
ra?

—Se recupera, pero en la hos-
teleria no ha conseguido llegar
atin al volumen anterior ala cri-
sis. Si este afio es bueno, se al-
canzara, aunque el primer se-
mestre no ha sido de lo mejor
por la climatologia y porque el
turismo ha tocado techo y va
descendiendo. El consumo en
hosteleria es el que mayor valor
afiadido aporta al campo y a los
cerveceros y turismo y cerve-
za van intimamente unidos. El
consumo de cerveza es un indi-

ce adelantado de la marcha de
la economia por el caricter po-
pular de esta bebida: en cuan-
to hay problemas, baja el con-
sumo en hosteleria y 1o vemos
nosotros antes de que lo refle-
je el PIB. E1 90% de la cerveza
que se consumimos se elabora
en Espafia y es muy importan-
te para la economia, porque es
la bebida fria que mas se con-
sume en el pais y supone del 35
al 40% de los ingresos de los
300.000 bares y restaurantes
que existen.

—<EéMayor cultura cervecera
supone un consumo de cer-

cerveceras, garantizas el futuro
de la explotacién.

—En una Espaiia en los prime-
ros puestos de produccion de
cerveza de la Unién Europea y
que produce la mitad del ltpu-
lo que necesita tiene que haber
futuro para el lupulo.

—Y no solo para la industria
nacional, sino también para la
exportacion. Lo que ocurre es
que estamos en el inicio del pro-
ceso. Pero en el campo se esta
produciendo un cambio gene-
racional y de mentalidad, tene-
mos el apoyo del Ministerio de
Agricultura y de la Junta, con un
Real Decreto de ayudas en pre-
paracion, y si nos profesionali-
zamos todos y sabemos hacer
nuestro trabajo tendremos un
futuro espléndido. Hay que olvi-
darse de la época de las subven-
ciones, porque estamos en un
sector competitivo y con unos
estandares de calidad altisimos.

—¢éVe posible cultivar cebada
cervecera en Le6n?

—Pues no lo sé, pero por qué
no. En Castilla y Ledn se pro-
duce en Soria, Burgos y Palen-
cia. Se da en zonas cerealistas y
precisa semilla certificada, plan-
tar las variedades que cervece-
ros, malteros, el ministerio y las
comunidades auténomas pro-
movemos, pues disponemos de
campos experimentales en on-
ce provincias.

—¢Habra una decisién este
afio sobre las nuevas varieda-
des de lupulo que se plantaran?

—Dispondremos de resultados
provisionales en otofio, que ya
seran suficientes para ver si se
adaptan. Pero el cambio varietal
se hara contando con el maestro
cervecero. Lo que si existe es un
compromiso del sector cervece-
ro espafiol con el uso de mate-
ria prima local. En el lipulo hay
un camino que debemos reco-
rrer juntos y Hopsteiner no es
solo comercializadora y pelleti-
zadora, sino, también obtentor
de lapulo, con variedades pro-
pias, como la Eureka, Bravo o
Drop-lemon y vemos un cam-
bio importante en el agricultor,
que instala ya secaderos de calor
indirecto. Soy optimista.

veza de mayor calidad?

—Toda la cerveza que se ven-
de en la hosteleria es de cali-
dad. Primero, porque Espafia
tiene una de las tres escuelas de
maestros cerveceros de Europa
y, segundo, porque mayormen-
te se consume en la hostele-
ria, con el servicio que conlleva.
Ademas, el consumo de cerve-
za estd ligado al de tapas y pin-
chos y ofrece al turista extran-
jero un producto de altisima
calidad a un precio muy razo-
nable. De ahi que las exporta-
ciones hayan crecido un 240%
en diez afios y a paises en los
que saben de cerveza, como el
Reino Unido, por ejemplo. El
turista extranjero ha probado
nuestra cerveza y recuerda los
momentos que ha pasado aqui
en vacaciones. Sin duda, hace-
mos Marca Espafia.




