
BEBIDAS
Golden Promise pone en marcha
una campa~a de ’crowdfunding’
para su nueva cerveza. P~G,4

SECCIÓN:

E.G.M.:

O.J.D.:

FRECUENCIA:

ÁREA:

TARIFA:

PÁGINAS:

PAÍS:

AGRICULTURA

235000

35653

Mensual

806 CM² - 72%

7934 €

1,4

España

16 Septiembre, 2018



Se buscan mecenas para
Iograr el sue o americano
INICIATIVAS

La empresa Golden Pro-
mise ha puesto en mar-
cha una campafia de
’crowdfunding’ para finan-
ciar la elaboraci6n de una
nueva cerveza y fomentar
el emprendimiento

nesa Golden Promise
Brewing cumple un afio y

quiere hacerlo lanzando un nueva

<~excepcionab>. Asi que cuando su
impulsor Alexander Mabry se dis-
puso a crear la receta de la que se-
rfi su nuevo ’suefio americano; de-
cidi6 contar con unos <dngredien-
tes finicos>~. Para ello volvi6 su mi-
rada hacia Estados Unidos, pals en
el que inici6 su andadura como ar-
tesano de cerveza. Pens6 primero
en los hipulos cultivados en el va-
lle de Yakima (Wahsington), 
concreto de la variedad ekuanot,
que se distinguen por gran conte-
nido de aceites que aportan unas
deliciosas notas cltricas, tropica-
les y herbales, explica Mabry.

Este productor tenla dudas
con la levadura a utilizar hasta
que <<por casualidad)~ encontr6
en internet un hilo de un chat

~en el que hablaban de una leva-
dura llquida de una empresa de
Oreg6n, que describian como ex-
cepcionab>. Decidi6 que ese se-
rla tambi~n uno de los ingredien-
tes. ~.Y las maltas? Mabry explica
que despuds de describir sobre
el papel varios productos y ca1-

cular el grado alcoh61ico que
quer[a conseguir se dio cuenta
de que <<necesitaba algo mils, un
factor que la hiciera diferente>>.
Y entonces record6 una conver-
saci6n mantenida unos meses
atrils con un un piloto de las fuer-
zas a~reas de Estados Unidos

destinado en Zaragoza, amante
de sus cervezas.

El militar le cont6 que tenfa un
primo en Texas que se dedicaba a
producir malta y que quizil po-
drian hacer algo juntos. Ese era el
momento. Asi que Mabry decidi6
que su ’Suefio arnericano’ llevaria
malta de centeno de una recdndi-
ca maherla de Texas. Para comple-
tar la receta, afiadi6 centeno rojo
caramelizado <<que le daril un sa-
bor y un cuerpo espectaculares,.

Los fundadores de Golden Pro-
mise no solo querian un original
producto. ~Pambi~n deseaban que
fuera original el modo de finan-
ciar su fabricaci6n y de abrir a la
participaci6n de los ciudadanos su
nueva creaci6n. Por eso, durante
este mes de septiembre han pues-
to en marcha una campafia de
’crowdfunding’ (un micromece-
nazgo, un mecanismo colaborati-
w/de financiaci6n de proyectos),
que permitiril a los participantes

ser los primeros en disfrutar de
una cerveza irrepetible, porque
<<dado lo complicado que resulta
conseguir los ingredientes para
esta elaboraci6n, muy probable-
mente no la volveremos a hacer,,
explica.

Convertirse en un pequefio in-
versor no tiene grandes complica-
clones ni exige un grma desembol-
so. Solo hay que acceder a la pfigi-
na web de la empresa y clickar en
un banner que te lleva directa-
mente a la iniciativa. La cantidad
ainvertir es variable -hay pack es-
peclficos para hostelerfa- yen
funci6n del desembolso se consi-
guen <<reeompensas~ (vasos, ca-
misetas o entradas para la fiesta
de presentaci6n del producto...).
Y por supuesto cerveza. Golden
Promise tiene previsto producir
2.500 litros de su ’Suefio America-
no’. Para su embotellado han dise-
fiado una botella de 75cl serigra-
fiada reutilizable <<de la que solo
habril 1.000 unidades,, mientras
que el resto se presentaril en bo-
tellines de 33 cl <<con un disefio
mils normal, y en barriles para
hostelerla.

Ayudar a emprender
En los primeros d[as de su campa-
fia, la empresa aragonesa ha con-
seguido rozar los 3.000 euros. Y
conf[an en que el 4 de noviembre
alas 23.59 -momento en el que se
cierra la iniciativa- hayan alcanza-
do los 15.000 euros que se han
puesto como objetivo. Con esta ci-
fra pretenden cubrir los gastos de
producci6n de su’suefio america-
no’ y tambi4n contribuir a que lo
cumplan otros emprendedores.
Porque el 10% de lo recaudado
recaudado a otto proyecto em-
prendedor <<de lo que sea~. As[
que <<todos aquellos que tengan
un proyecto, tm suefio, algo en lo
que creen y quieten porter en mar-
cha pueden enviar, hasta el 4 de
noviembre- a info@goldenpromi-
sebrewing un video de 20 segun-
dos en el que expliquen en qu~
consiste y pot qud deben set los
escogidos,, detalla Mabry.

No es una decisi6n puntual y al-
tmista, es una filosofla de empre-
sa, porque Golden Promise quie-
re ademils orientar tambidn su
marca hacia esa la promoci6n del
emprendimiento. ~Ese es el sue-
rio americano,.
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