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V.M.O. Madrid 
AmRest, el dueño de La Ta-
gliatella, registró unas ventas 
de 68 millones de euros en el 
mercado español durante el 
tercer trimestre de su ejerci-
cio, lo que supone un alza del 
11% respecto al mismo perio-
do del año anterior. El creci-
miento, no obstante, fue la mi-
tad que el experimentado por 
el grupo a nivel global, donde 
las ventas ascendieron un 
23,2%, hasta 392 millones, du-
rante el citado periodo. 

Esta evolución se vio refor-
zada por la consolidación de 
la cadena Pizza Hut en Ale-
mania, adquirida en julio de 
2017, así como por la compra 
de 22 restaurantes de KFC en 
Rusia y otros 40 en Francia 
durante el ejercicio pasado, 
entre otras operaciones. De 
forma comparable, la factura-
ción habría crecido un 11,4%, 
en línea con la evolución re-
gistrada en España. 

Mercados 
Europa Occidental fue el área 
de negocio donde AmRest re-
gistró su mayor crecimiento 
trimestral, un 33,3%, hasta 
140 millones, mientras que las 
ventas en Rusia avanzaron un 
29,1%, hasta 43 millones. Por 
su parte, China creció un 
21,7%, hasta 19 millones, y Eu-
ropa Central avanzó un 15,6%, 
hasta 186 millones. 

AmRest cuenta con 1.802 
restaurantes en 18 países. En 
el mercado nacional, el grupo 
de restauración suma 298 es-
tablecimientos: 230 de La Ta-
gliatella, de los que 160 son 
franquiciados, 58 de KFC y 10 
del resto de sus marcas, Bacoa 
y Blue Frog. España es el se-
gundo mercado de AmRest 
por número de restaurantes, 
sólo por detrás del país de ori-
gen del grupo, Polonia, donde 
cuenta con 478 locales de 
KFC, Pizza Hut, Starbucks, 
Burger King y Blue Frog.

AmRest  
crece un 11% 
en España  
en el tercer 
trimestre

Heineken recibe 247 
millones de dividendo 
de su filial española
GANÓ UN 57% MÁS EN 2017/ Repartió a su accionista el 100%  
de su beneficio en el país, que disparó por el recorte de gastos.

Víctor M. Osorio. Madrid 
Heineken España registró un 
beneficio neto de 247 millo-
nes en el ejercicio 2017, un 
57,5% más, según la informa-
ción depositada por la compa-
ñía en el Registro Mercantil, 
donde se especifica que el 
100% de las ganancias de la fi-
lial se destinaron a dividen-
dos, es decir, a retribuir a su 
matriz, Heineken Internatio-
nal B.V., que controla el 
99,76% de las acciones. 

La empresa, con marcas 
como Heineken, Cruzcampo 
o Amstel, ya anunció el pasa-
do julio un alza del 2,9% en su 
negocio en España en 2017, 
hasta 1.142 millones. Ahora, 
las cuentas de la compañía 
muestran que el 96% de los 
ingresos se generó por la ven-
ta de cerveza en el mercado 
nacional, mientras que el res-
to se facturó vía exportación o 
venta de subproductos, resi-
duos y otros. 

Mejora del beneficio 
Heineken, que acumula cua-
tro años de crecimiento conti-
nuado en España, elevó du-
rante el año pasado su benefi-
cio muy por encima de sus in-
gresos gracias a una fuerte re-
ducción de sus costes de per-
sonal y a un espectacular alza 
de su resultado financiero. 

La fuerte reducción en las 
aportaciones a planes de pen-
siones redujo el gasto en per-
sonal un 18,7%, hasta 126,5 
millones de euros, pese a que 
la plantilla de la compañía au-
mentó de 1.757 a 1.815 perso-
nas. Esta circunstancia incre-
mentó el beneficio de explo-
tación de Heineken España 
un 27,6%, hasta 199 millones. 

Richard Weissend, presidente de Heineken España.
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Además, la firma disparó su 
resultado financiero, que pasó 
de 38,9 a 98 millones, con un 
resultado antes de impuestos 
de 297 millones, un 52% más.  

La filial tiene participacio-
nes en empresas del grupo 
por 453 millones, frente a los 
599 millones del año anteior. 
Además, la firma informa en 
sus cuentas de un fondo de 
maniobra negativo de 280 mi-
llones a 31 de diciembre, “co-
mo consecuencia del venci-
miento a corto plazo de deu-
das con empresas del grupo”. 
Y señala que estas deudas se 
harán exigibles “en la medida 
en la que la sociedad disponga 
de la liquidez necesaria”. 

La compañía, que pagó 50 
millones en concepto de im-
puesto sobre beneficios en 
2017, un 31% más, tenía al fi-
nalizar 2017 abierto a inspec-
ción el impuesto de Socieda-
des de 2013 a 2016, así como 
los de IRPF (2014-2017) e IVA 
(2013-2017). 

Heineken España sumaba 
a 31 de diciembre compromi-
sos de compra, en su mayoría 
de malta, por valor de 255 mi-
llones, un 5,2% menos. La fir-
ma tenía cuentas comerciales 
a cobrar por 110 millones, ci-
fra similar a la de 2016, mien-
tras que su deuda con acree-
dores comerciales era de 217 
millones, un 11% más.

La reducción de sus 
participaciones en 
empresas del grupo 
elevó un 152% el 
resultado financiero

La venta nacional de 
cerveza, donde suma 
Amstel, Cruzcampo 
o Heineken, aportó el 
96% de los ingresos

EasyHotel prepara  
15 aperturas en 
España hasta 2023
A.Zanón. Barcelona 

EasyHotel, compañía partici-
pada por la aerolínea easyJet, 
prevé abrir unos 15 estableci-
mientos en España en los pró-
ximos cinco años. Marc Viei-
lledent, director de desarrollo 
de la firma turística, no supo 
cuantificar la inversión con-
creta que se realizará, pero 
habló de “decenas de millo-
nes de euros”. El importe de-
penderá de variables como 
que los alojamientos sean en 
propiedad o franquiciados. 

La compañía inauguró ayer 
su primer hotel en España. 
Está ubicado en L’Hospitalet, 
a pocos metros de la ciudad 
de Barcelona y, con 204 pla-
zas, es el segundo de mayor 
capacidad de su red. EasyHo-
tel ha destinado 16 millones 
de euros a este proyecto, la 
mitad con fondos propios y el 
resto, financiado con un prés-
tamo de Banco Sabadell. Para 
la restauración se ha aliado 
con MasQMenos (grupo Foo-
dbox) y analiza ampliar esta 
colaboración en el futuro.  

La compañía cuenta con 33 
hoteles (con 3.068 plazas) en 
Europa y Dubái: 10 son de 
propiedad –todos en Reino 
Unido, salvo el de Barcelona– 
y el resto, franquicias.  

Vieilledent confía en que 
puedan abrirse dos estableci-
mientos más en Barcelona a 
pesar de la moratoria hotelera 
y señaló otras ciudades de in-
terés: Madrid, Valencia, Sevi-
lla, Alicante, Bilbao, Córdoba 
y Granada, además de Mála-
ga, donde ya tiene un acuerdo 
de franquicia. La compañía 
prevé realizar una quincena 
de aperturas en Francia y Ale-
mania en el mismo periodo. 

La empresa considera que 
en España hay un hueco en el 
segmento de hoteles de cali-
dad media y bajo coste, donde 
su rival más próximo sería 
Ibis. “Este segmento supone 
apenas el 3,5% del mercado, 
frente al 20% en otros países 

El primer easyHotel en España 
se inauguró ayer en L’Hospitalet.
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como Francia”, expuso. Hay 
que pagar entre cinco y diez 
euros adicionales para usar el 
WiFi, ver la televisión, dejar 
las maletas y limpiar la habita-
ción durante la estancia, o 15 
euros por adelantar la entrada 
en el hotel (early check in). Es-
tos servicios, que EasyHotel 
considera complementarios, 
le generan el 10% de sus in-
gresos; el 90% corresponde a 
las habitaciones. El 55% de los 
usuarios son turistas y un 45% 
van por negocios. 

Precios 
Vieilledent explica que este ti-
po de hoteles son rentables 
con una ocupación superior al 
80% (en Barcelona se ha si-
tuado en torno al 85% desde 
que abrió puertas el 15 de sep-
tiembre) y con unas tarifas de 
entre 50 y 55 euros (sin IVA). 

En 2013, Vueling probó 
suerte con un hotel en Barce-
lona, pero la pasada primave-
ra abandonó esta actividad.

El director de 
desarrollo prevé  
que será necesario 
invertir “decenas  
de millones”
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