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ENTREVISTA Zamorana de nacimiento, fue alli donde comenzé a amar el vino. Tras recorrer varios paises,
lleva tres afios como directora técnica de las bodegas del Grupo Palacio en Ribera del Duero, Toro y Rueda.

ALMUDENA
ALBERCA

«La diversidad de Castillay
Leon es una ventaja, pero
si vamos por separado es
dificil vender los vinos»

SANTIAGO GONZALEZ / VALLADOLID

olo 380 personas en todo el mun-

do, repartidas entre 30 paises,
pueden poner en su tarjeta de visita
MW, que se corresponden con las ini-
ciales de Master of Wine, el titulo mds
prestigioso dentro del mundo del vi-
no, y que otorga, desde 1953, The Ins-
titute of Masters of Wine IOMW) de
Londres. De estos 380 elegidos, s6lo
131 son mujeres y una de ellas es la
endloga zamorana Almudena Alber-
ca, directora técnica de Viiia Mayor,
que se acaba de convertir en la pri-
mera mujer espanola que obtiene
esta distincion, que sélo tienen otros
tres hombres.

;Tras obtener el prestigioso Master
of Wine ha alcanzado la cima del co-
nocimiento y la excelencia en el
mundo del vino?

Creo que sf, porque es la maxima ti-
tulacién dentro del mundo del vino,
pero hay que seguir formandose pa-
ra estar siempre actualizado. Por ello,
me gustaria incrementar ahora mis
conocimientos en marketing y en
gestion de empresas... business en
general.

;Este titulo le abre puertas, le am-
plia horizontes o le permite hacer
mejores vinos?

Yo creo que ampliar horizontes y
abrir puertas si, pero la formacién es
constante. He recibido el titulo aho-
ra, pero ya llevo muchos afios estu-
diando y voy evolucionando y mejo-
rando.

;Lamayor parte de los actores prin-
cipales del sector vitivinicola son
hombres, las mujeres han llegado
tarde y estdn haciéndose un hueco
o es un mundo atin machista?

Hemos llegado tarde en general. La
enologia hace 20 0 30 afios no era un
mundo demasiado atractivo para
mujeres, alo mejor ni siquiera cultu-
ralmente salvo que vinieras de una
familia productora de vino. Pero po-
co a poco lamujer se va afianzando
y adquiriendo puestos de mayor res-
ponsabilidad dentro del sector.

;A veces se habla de una mayor sen-
sibilidad de la mujer, en el vino se
nota esta diferencia femenina?

Es posible que biolégicamente las
mujeres sean capaces de detectar
mayor nimero de aromas o sean
mds sensibles, por el mero hecho de
cuidar ala descendencia y chequear
que los alimentos estdn en buen es-

Tenemos un
enorme potencial
por las variedades
autdctonas y las
numerosas zonas
geograficas

No creo que dos
zonas pequenas
como Riberay
Rueda deban ser
competencia

Los jovenes se han
decantado por
otras bebidas
porque se ha
perdido el vinculo
cultural con el vino

tado. Sin embargo, cuando habla-
mos de catadores profesionales bien
formados y entrenados, ya da igual
que sean hombres o mujeres. Hay
mejores o peores catadores dentro
de ambos sexos.

;Con mds de 15 afios de experien-
ciay conocedora del sector en el
mundo, dénde sittia los vinos de la
Comunidad?

Castilla y Ledn sigue siendo una zo-
narelativamente desconocida, aun-
que Ribera del Duero o las mencias
son mds conocidas, pero se estd ha-
ciendo muy buen trabajo y estd tras-
cendiendo. Lo que si tenemos es un
potencial enorme porque tenemos
muchas zonas diferentes, muchas
de ellas en altitud, cosa altamente
valorada porque te ayuda a combatir
el cambio climdtico, permite la ma-
durezlenta de las uvas, y por tanto
tener uvas mds complejas y conser-
var la acidez. El mayor potencial estd
en la diversidad de zonas geogréficas
ylas numerosas variedades autécto-
nas. Si somos capaces de una comu-
nicacién y un marketing correcto,
creo que el potencial es enorme.

;Hacia dénde deberia caminar el
sector para alcanzar estas cotas de
mayor calidad y éxito?

Deberia potenciar las variedades au-
téctonas, centrarse en vinos hones-
tos, que representen el lugar de don-
de vienen y que sean respetuosos
con el medio ambiente. Que tengan
latipicidad de su lugar de origen, ya
que eso es Unico e irrepetible y dota-
rfa alos vinos de mucha personali-
dad y alta calidad, identificable con
lazona de procedencia. Ese es el ma-
yor valor que podemos tener, pero
hay que comunicarlo bien. Al final,
lo que hay que hacer es profesionali-
zar més el sector.

+Qué es mds importante para hacer
buen vino, la tierra, la planta, el cli-
ma o la elaboracién?

Todas las fases son igual de impor-
tantes, porque sin una de ellas no po-
drfas tener la siguiente. Esto es como
si quieres escribir, que no puedes
prescindir de la mufieca, pero tam-
poco del hombro, ni otras partes. Ne-
cesitas una buena vifia, un buen ené-
logo que interprete y elabore de for-
maadecuada en labodega y un buen
equipo comercial que traslade ese
producto al mercado.

;Ribera del Duero es la punta de
lanza de la Comunidad. Han llega-

doyaalacima en calidad o tienen
margen para seguir creciendo?

Esto es una carrera de fondo, se han
conseguido grandes cosas pero to-
davia queda potencial. Hay que con-
seguir el reconocimiento, pero luego
hay que mantenerlo y proyectarlo
hacia el futuro para que dentro de 25
030 anos sea mucho mayor. Queda
mucho recorrido para afianzarlo que
se ha conseguido hasta ahora y para
proyectar la DO de una manera po-
sitiva hacia el futuro.

£Qué nos falta para llegar al nivel de
Burdeos u otras zonas vitivinicolas
del mundo con mds prestigio?

Ellos llevan 200 afios haciendo vinos
de calidad, en suelos determinados,
con clasificaciones de vinedos y de
bodegas. Nosotros llevamos més de
200 afos cultivando la uva, pero no
hemos embotellado vino de alta ca-
lidad, por lo que hay cosas que toda-
via quedan por hacer y conseguir.

;Para competir en un mundo glo-
bal es mds importante la calidad o
la cantidad. O simplemente es elec-
ci6n de cada uno?

Cada proyecto individual, cada bo-
dega tiene que elegir. En términos de
zonas, deberfa existir un equilibrio
entre calidad y cantidad, pero la can-
tidad tiene que ser de calidad tam-
bién. Es verdad que si hiciéramos vi-
nos buenisimos, pero en pequenias
cantidades, por mucha calidad que
tuvieran no serfan relevantes en el
mercado porque no llegaria al ptibli-
co. Serfan vinos de nicho sin un al-
cance general. Yo creo que tiene que
haber cantidad, de buena calidad y
calidad top, a ser posible también en
cantidad para que el vino pudiera te-
ner un impacto mundial.

Vinos iconos que elaboran bas-
tante volumen pueden exportar a
bastantes paises y mantener su stock
durante el afio, y ahi es cuando el vi-
no se reconoce porque se puede pe-
dir en una carta alld donde estés y
consumirlo en muchas ocasiones.
Cuando las bodegas hacen 1.000 o
2.000 botellas, aunque sean muy top
el impacto es muy pequefio porque
casino llega a los consumidores.

:Es partidaria de especializar cada
zona o de introducir vinos blancos
en Ribera o tintos en Rueda?

La especializacion es parte del éxito.
Cuando hagas una cosa muy bien,
empieza con la segunda, pero pri-
mero hay que conseguir ser el mejor
en algo. Es un tema complicado, creo

que si se decide hacerlo, tiene que
ser con cabezay sentido comtin, in-
troducir variedades que te puedan
dar calidad de vinos y que sean ver-
sétiles. Lo que yo no harfa serfa plan-
tar tempranillo en Rueda ni verdejo
en Ribera cuando hay 70 kilémetros
de distancia entre uno'y otro. No creo
que haga falta hacerse competencia
entre dos zonas pequefias que estdn
especializadas en otras cosas.

:Es complicado vender fuera los vi-
nos de Castillay Le6n por su diver-
sidad y variedad o es una ventaja?
Todo depende de cémo decidas co-
municarlo y hacerlo. La diversidad
es una ventaja, pero si vamos todos
por separado serd complicado. Si
fuéramos todos de manera conjunta
ensefniando los vinos de Castillay Le-
6n, que tiene a su vez distintas varie-
dades, serfa mds sencillo. Lo mds di-
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ficil es ir a otro pais a identificar una
zona muy pequeiiita de produccién,
aunque sea de alta calidad.

3Quévino le hubiera gustado ela-
borar, que todavia no halogrado?
Me gustaria elaborar casi todos los
que no he hecho, porque yo estoy
muy especializada en Castillay Le-
6n. Me llama mucho la atenc
Champagne, Jerez y Montilla-Mori-
les, en general el mundo de los gene-
rosos y fortificados. Me encantaria
hacer un amontillado.

;Y en qué proyecto novedoso estd
trabajando?

De momento, voy a empezar a ela-
borar un dorado de Rueda. Hay unas
cuantas bodegas tradicionales que
yalo tienen, pero no en Caserio de
Duenas (perteneciente al grupo Bo-
degas Palacio, de la que Alberca tam-
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bién es directora técnica). Lleva un
proceso largo de crianza, porlo que
no saldrd hasta dentro de dos afios.

:Aunque el afio pasado creci6 el
consumo de vino, llevaba muchos
arios cayendo.Y Espaiia no estd en-
tre los diez paises europeos con ma-
yor consumo per cdpita. ;Dénde es-
td el problema, falta conexién con
los jévenes?

Los jévenes se han decantado por
otras bebidas, pero creo que porque
se ha perdido el vinculo cultural de
lavidy el vino, muy importante en
este pais porque soporta grandes zo-
nas rurales, ademds de mantenery
fijar poblacién. Hay un par de gene-
raciones que han perdido el conoci-
miento de estas zonas y la parte cul-
tural, cuando nuestros abuelos te-
nian una vifiita y hacfan su vino. Eso
no se ha transmitido y al no arraigar-
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se las tradiciones se ha perdido un
poco el consumo. Hay que trabajar
mucho en volver a recuperar la edu-
cacién y conexion con estas zonas.

:El precio puede ser un obstdculo
para incrementar el consumo?

En Espaia afortunadamente tene-
mos vinos con un precio/calidad
practicamente imbatible, por lo que
eso no es un problema. Puedes ir al
supermercado y comprar una bote-
1la de vino rico por tres o cuatro eu-
ros. Si haces la cuenta, igual te sale
mucho mds cara una cerveza artesa-
na o muchisimo mds caro un com-
binado. Yo creo que es mas el desco-
nocimiento de no saber qué beber y
laincertidumbre de si te gustard.

;Hablando de precioy calidad, es
mito o realidad la influencia de al-
gunas listas de puntuacién como

CASTILLA Y LEON

Parker u otros prescriptores?

En épocas anteriores, las puntuacio-
nes ayudaban al negocio, simplifica-
baun poco la compra de vinos por
parte de vendedores o importado-
res. Obviamente, es una manera de
que los especialistas en el vino reco-
nozcan el trabajo de las bodegas, pe-
ro creo que actualmente tiene me-
nos importancia o relevancia y cobra
mayor importancia el boca a boca,
los consejos de gente que conoces,
informaciones online o plataformas
delas que te fies.

+Cudl es su vino preferido?

Me encanta ‘El Secreto’, un tinto de
Vina Mayor con una meditada crian-
za de diez meses en barricas de roble
francés. Y también un amontillado
de Montilla-Moriles.

$Qué importancia tiene el enoturis-

JONATHAN TAJES

mo para extender la cultura del vi-
no? ;Las bodegas han tomado con-
ciencia de ello?

El enoturismo es fundamental para
acercar el conocimiento del vino al
publico e incluso le introduce a pe-
quefias iniciaciones ala cata. Es una
labor muy buena para recuperar las
generaciones que han perdido el co-
nocimiento del vino.

Hay que preparar mejor nuestras
zonas porque al final la persona que
viaja por enoturismo quiere conocer
el vino, pero también le atrae la gas-
tronomia y en muchos casos la his-
toria, la cultura o el campo. Creo que
hay que ampliar toda la oferta que
tenemos alrededor para atraer al pu-
blico un fin de semana completo o
tres dias. Para ello tiene que haber
buenos hoteles, restaurantes y bode-
gas con ofertas atractivas y activida-
des divertidas.




