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� EMPRENDEDORES

Alfonso Aguilar (35 años) 
unió su vida a la música des-
de que se sentó con tres años 
de edad frente a un piano. 
Tras especializarse en com-
posición en Berklee College 
of Music en Boston (EEUU) 
dio el salto a Hollywood, 
donde ha compuesto bandas 
sonoras como las de la pelí-
cula Todos los caminos llevan 
a Roma y Money. En España, 
es autor del tema inicial de la 
quinta saga de Torrente y su 
trabajo en Vulnerables estu-
vo nominado al Goya en el 
año 2013.  

 Su curiosidad por com-
prender mejor cómo se trans-
miten las emociones a través 
de la música le llevó a estudiar 
un máster en Psicoterapia clí-
nica en el Instituto Ericksonn. 
De ahí surgió la idea de crear 
una empresa, Sounditi, que 
aplicara la neurociencia al au-
diobranding para ayudar a las 
empresas a crear una identi-
dad musical. 

“No encuentras una em-
presa sin logo. Pero en la era 
audovisual también tienes 
que saber a qué suena tu 
marca. La música permite a 
las compañías transmitir va-
lores, llegar a la gente a través 
de la emoción”, defiende  
Alfonso Aguilar. 

Neurociencia 
Pero, ¿por qué emplear neu-
rociencia? “Porque puedo es-

El compositor español Alfonso Aguilar está detrás de Sounditi, una compañía que busca ayudar a las empresas 
a crear su identidad musical mediante el empleo de técnicas de la neurociencia. Por M. Prieto

Neurociencia musical para crear marca

Alfonso Aguilar es un 
compositor español 
que ha creado  
bandas sonoras  
para Hollywood 

Sounditi testa con  
la neurociencia si la 
composición musical 
genera las emociones 
que se buscan

tar convencido de que mi mú-
sica despierta ciertas emocio-
nes cuando realmente estoy 
equivocado. Si testamos una 
composición con la neuro-
ciencia tenemos la garantía de 
que lo que creamos como mú-
sicos está alineado con los va-
lores que busca la empresa”, 
explica Aguilar. 

La neurociencia permite 
medir y cuantificar el nivel de 
atención y emoción que gene-
ra un mensaje. Para conse-

guirlo, se utilizan diversas tec-
nologías de imagen cerebral o 
de seguimiento ocular que 
capturan la reacción emocio-
nal que provoca un estímulo 
en nuestro cerebro. En este 
caso, la música.  

Así, se pueden registrar las 
reacciones no conscientes de 
forma objetiva y fiable. De es-
ta forma, se evitan los sesgos 
que aparecen si se pregunta 
directamente al consumidor, 
momento en el que entra en 

juego la parte cognitiva y ra-
cional del cerebro.  

“Antes era algo inviable por-
que montar un laboratorio de 
neurociencia podía costar 25 
millones de euros, cuando 
ahora es posible tener la tecno-
logía necesaria por medio mi-
llón de euros”, apunta Aguilar. 
“Para una empresa, un proyec-
to de este tipo puede partir de 
los 200.000 euros. Lo que se 
busca es que el impacto que se 
consigue con esta creación 

musical en la marca sea mayor 
que el coste del proyecto”, 

Aguilar explica que Soun-
diti ha desarrollado una me-
todología única para abordar 
proyectos de audiobranding 
con el apoyo de la neurocien-
cia. “Analizamos qué valores 
quiere transmitir una empre-
sa y componemos la pieza se-
gún estos parámetros. Luego, 
nuestro laboratorio de neuro-
ciencia comprueba mediante 
test si realmente logramos 
transmitir esas emociones. 
Nos corrige muchas cosas”, 
explica Aguilar, quien reco-
noce que en este campo el ar-
tista debe asumir que la crea-
ción debe estar “subordina-
da” a los valores que busca 
una marca con su banda so-
nora. “Es como si utilizas en 
un centro comercial una mú-
sica que, por muy bella que 
sea, interfiere en el proceso de 
compra, mientras otra com-
posición puede ayudar a ven-
der más”, ilustra. 

 Su primer proyecto ha sido 
para Mindsait, la unidad de 
transformación digital de In-
dra, donde ha aplicado la neu-
rociencia para crear el himno 
musical de la compañía. Tam-
bién trabaja en un proyecto pa-
ra Gastrolab con el que se per-
sigue generar una experiencia 
sensorial uniendo comida y 
música. Aunque la sede Soun-
diti está situada en Madrid, su 
vocación es internacional.

Alfonso Aguilar ha 
compuesto bandas 

sonoras para películas 
como ‘Todos los cami-

nos llevan a Roma’.

� PISTAS

La entidad financiera española, a tra-
vés de su fondo de capital riesgo Pro-
pel Venture Partners, ha liderado 
una ronda de nueve millones de dó-
lares (casi ocho millones de euros) 
en el asesor financiero virtual Char-
lie. Se trata de un chatbot, disponible 
a través de Facebook Messenger, 
que ayuda a los jóvenes norteameri-
canos a encontrar formas de ahorrar. 
Charlie inició su andadura en 2016 y 
ya cuenta con 250.000 usuarios en 
Estados Unidos. Su objetivo es incre-
mentar su base de usuarios hasta en-
tre 5 millones  y 10 millones. 

BBVA invierte en  
el asesor financiero 
virtual Charlie En los últimos años es cada vez más 

habitual ver comercios online que 
apuestan por abrir tiendas físicas. Es 
el caso de Miller & Marc (en la ima-
gen), una compañía española que di-
seña, fabrica y distribuye sus propias 
gafas a precios muy asequibles por-
que vende directamente al cliente. 
Gracias a este modelo de negocio han 
conseguido duplicar las ventas cada 
uno de los tres años de actividad, lo 
que les ha animado a dar el salto a las 
tiendas físicas, primero en Madrid y 
Barcelona y con previsión de abrir 
cinco tiendas más e iniciar su expan-
sión internacional, gracias a una nue-
va ronda de captación de capital. 

Miller & Marc: El ecommerce español de gafas 
abre tiendas físicas en Madrid y Barcelona

La cervecera ha trasladado su in-
fraestructura tecnológica a la nube 
pública de la mano de Accenture y 
Avanade. En seis meses, Carlsberg 
ha llevado a la nube pública de Mi-
crosoft Azure más de 150 terabytes 
de datos en 600 servidores y 200 
aplicaciones utilizadas por más de 
10.000 empleados, incluyendo el 
conjunto de aplicaciones de SAP. Es-
ta decisión forma parte de la estrate-
gia de la cervecera para conectividad 
digital entre la compañía y los clien-
tes, las cadenas de suministro y los 
empleados.

Carlsberg lleva su 
negocio a la nube 
pública de Microsoft

El nivel de digitalización de la Admi-
nistración Pública española está por 
encima de la media de la Unión Eu-
ropea, según un estudio de Cap Ge-
mini. España destaca en cuatro pun-
tos: orientación al usuario (90%), 
ocho puntos por encima de Europa; 
transparencia (73%), catorce puntos 
más que la media europea; capacida-
des técnicas clave, donde obtiene un 
73% frente al 54% de la UE. Los eser-
vicios disponibles para uso trans-
fronterizo para empresas en España 
(79%) superan al conjunto europeo 
(61%).

La digitalización de las 
AAPP, por encima de 
la media de la UE
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