
Jueves 23 mayo 2019 45Expansión

DIRECTIVOS  

Marta Fernández. Madrid 
“¿Cuántas personas piden cerveza 
para acompañar una comida o una 
cena cuando van a un restauran-
te?”. La pregunta llega de Ferran 
Adrià, que añade: “Es posible que 
haya determinados tipos de comi-
da que necesiten alguna cerveza 
especial”. Es el argumento de par-
tida del chef catalán, que en 2016 
inició con su hermano Albert y 
Damm un proyecto para diseñar 
una cerveza que funcione como “el 
maridaje perfecto para la cocina la-
tinoamericana”. El resultado se lla-
ma Malquerida. 

Es el último capí-
tulo de la histórica 
alianza de los Adrià 
con la cervecera. “Y 
el único acuerdo con 
una empresa que he-
mos mantenido des-
de el cierre de elBulli 
[30 de julio de 2011] 
al margen de elBulli-
foundation”, añade 
Ferran Adrià, que 
anteayer viajó a Ma-
drid con Malquerida 
que, pensada como 
una cerveza a la me-
dida de sabores latinos, se presentó 
en el taller de Punto MX, “uno de 
los mejores restaurantes mexica-
nos del mundo, probablemente in-
cluido México”, dice el cocinero 
catalán, acompañado por su coci-
nero y socio de este restaurante 
madrileño, Roberto Ruiz. 

“Platos extremos, picantes, po-
tentes y exóticos” pueden aliarse 
con Malquerida. Para demostrarlo, 
quince restaurantes de Madrid 
ofrecerán hasta el 2 de junio un 
pack de plato y la cerveza roja de 
Damm y los hermanos Adrià. Bajo 
el programa “Malquerida&Food, 
Alma Latina, espíritu viajero”, par-
ticipan los siguientes restaurantes: 
Elektra Madrid, Sr.Ito Lab, Quis-
pe, Chido Castizo & Chingón, Casa 
Jaguar, Trikki, Pólvora, Pink Mon-
key, Paperboy, Soma, Mezcal Lab, 
Bule Bule, Cantina Roo, Platea 
Madrid y La Hermosilla.  

Por ejemplo, se pueden probar 
platos como el Ceviche clásico de 
Qiuispe, la Arepa Reina Pepeida de 
Cada Jaguar, el Sándwich cubano 

de Pólvora, el Ceviche thai de sal-
món de Pink Monkey, el Bao bin 
coreano de Soma by Luke, Tacos 
de carnita de lechón de Mezcal 
Lab (situado en la planta de arriba 
de Punto MX), Bravas coreanas 
con wakame de Bule Bule o Taqui-
to crujiente de caballa de Cantina 
Roo. Estos maridajes tienen un 
precio de entre 5 y 21,40 euros.

‘Malquerida’, la cerveza 
exótica de Adrià

PISTA CULINARIA

En busca de un nuevo 
‘sastre’ para la Selección
FÚTBOL Presencia de las marcas que podrían sustituir a Adidas en la RFEF.

L. Junco. Madrid 
A principios de esta semana, la Real 
Federación Española de Fútbol 
(RFEF), que preside Luis Rubiales, 
anunció la apertura de un nuevo 
proceso para la selección de un nue-
vo proveedor técnico, a pesar de te-
ner contrato con Adidas hasta 2026. 
Un contrato cuyas condiciones acor-
dadas “no se ajustan a los criterios de 
legalidad, transparencia y equidad 
que la RFEF considera mínimamen-
te aceptables”. El comunicado llega-
ba “tras meses de infructuosas con-
versaciones” y ante “la imposibilidad 
de un entendimiento”. A lo que Adi-
das contestó que hasta la fecha, “el 
contrato se ha venido cumpliendo 
por ambas partes de forma amistosa 
y no hay motivo alguno que justifi-
que la resolución que pretende la 
RFEF”, al tiempo que manifestó “su 
intención de mantener el acuerdo 
firmado hasta el final del periodo 
pactado”, tomando en su caso “las 
medidas legales que sean necesarias 
para la defensa de sus derechos”.  

Entre los potenciales sustitutos, 
Rubiales ya habría hablado con Pu-
ma, archienemigo histórico de Adi-
das, teniendo en cuenta el odio que 
se profesaban los fundadores de am-
bas marcas, los hermanos Rudolf y 
Adolf Dassler, quienes tras trabajar 
juntos como fabricantes de zapati-
llas, se separaron creando Rudolf 
Puma en 1948, y Adolf (Adi), Adidas 
en 1949. Además, se trata de una en-
seña que gana relevancia en el fútbol 
nacional como nuevo balón oficial a 
partir de la próxima temporada de 
LaLiga, en sustitución de Nike tras 
23 años de asociación. 

Incluso algunos medios han apun-
tado que desde la RFEF se habrían 
puesto en contacto con el grupo In-
ditex, presente en deporte a través 
de las marcas Massimo Dutti en hí-
pica y Pull & Bear en motociclismo, 
con el equipo Honda, por ejemplo, o 
con el Mutua Madrid Open de Te-
nis; disciplinas alegadas del masivo 
fútbol y por tanto una relación que 
en principio se antoja algo utópica. 
Más aún, teniendo en cuenta la 
cuantía de este tipo de acuerdos. Ac-
tualmente, la marca de las tres rayas 
es proveedora técnica de las selec-
ciones, campeonatos y material de-
portivo de la RFEF a razón de unos 
18 millones de euros anuales, con 
primas en caso de la consecución de 
títulos.  

En el caso, por ejemplo, de la fede-
ración inglesa, Nike abona más de 40 
millones de dólares anuales. De he-
cho, el acuerdo entre Nike y la FA se 
extiende hasta 2030, siendo el más 

DEPORTE

En el Mundial de Rusia, Adidas contó con 12 de las 31 selecciones.

Quispe 
también 
ofrece el 
maridaje 
propues-
to por 
los her-
manos 
Adrià.

TENDENCIAS  

Para Ferran Adrià, “el lanzamiento 
de ‘Malquerida’ parte del avance de 
la cocina mexicana, que ha sido 
muy reciente, o la peruana, como 
cocinas icónicas ligadas a 
civilizaciones, que ahora 
conocemos”. En su análisis de 
tendencias del mercado, añade 
una por el lado líquido: “Habrá un 
avance de las cervezas sin alcohol”.

Bule Bule, uno de los participantes.

Puma gana peso en España 
como proveedor del balón 
oficial de LaLiga tras 23 
años con Nike 

Adidas ha ganado en los 
últimos 40 años seis copas 
del mundo, frente a dos  
de Nike y una de Puma

largo en vigor entre las grandes se-
lecciones europeas. Según apuntan 
desde CSM Sport & Entertainment, 
Alemania finaliza contrato con Adi-
das en 2016; al igual que Nike con la 
federación francesa. El primero de 
los grandes en cambiar de proveedor 
sería Italia, cuyo contrato con Puma 
finaliza la temporada 21-22. 

Palmarés 
Pero ninguna otra marca cuenta con 
el palmarés internacional de Adidas. 
Además de ser socio de FIFA desde 
hace más de 40 años y suministrar el 
balón oficial desde 1970, Adidas es la 
enseña que más veces ha vestido a 
un campeón del mundo y que más 
selecciones patrocina. Así, según el 
informe Road to Russia de CSM, en 
los últimos 40 años, Adidas ha alza-
do la Copa del Mundo en seis ocasio-
nes; Le Coq Sportif lo hizo en Italia 
en 1982 y Argentina en 1986; Umbro 
ha sido campeona también dos veces 

con Brasil; como Nike, que logró su 
primer mundial también con la se-
lección brasileña en 2002, tras arre-
batarle la canarinha a Umbro en 
1997. La marca de la flecha sumó el 
pasado año su segundo trofeo con 
Francia. Puma, por su parte, cuenta 
con un título del mundo conseguido 
en 2006 con Italia.  

Adidas es también la más presente 
sobre el césped FIFA. En el último 
Mundial de Rusia, Adidas contó con 
12 de los 32 participantes (España, 
Alemania, Rusia, Bélgica, Suecia, Ja-
pón, Argentina, Colombia, México, 
Irán, Egipto y Marruecos). Nike es-
tuvo presente con 10, con grandes 
ausencias como EEUU, Chile y Ho-
landa. Puma lo hizo con Uruguay y 
Suiza. Mención especial merece New 
Balance, con su estreno en un Mun-
dial, con Costa Rica y Panamá. 

También estuvieron representa-
dos en Rusia 2018 Errea (Islandia), 
Hummel (Dinamarca), Uhlsport 
(Túnez) y Romai (Senegal). De és-
tos, Hummel es conocido en el fút-
bol nacional como sponsor del Real 
Valladolid. En LaLiga Santander 
también compiten Kappa (Real Be-
tis); Macron (Real Sociedad y Le-
vante); Joma (Villarreal, Leganés y 
Getafe) y Kelme, que con cuatro 
equipos (Espanyol, Huesca, Rayo y 
Alavés) es la marca con más presen-
cia en primera división, por delante 
de Nike (Barcelona, Atlético de Ma-
drid y Sevilla) y Adidas (RC Celta, 
Real Madrid y Valencia). 

�  Más información sobre “Malquerida & Food, 
Alma Latina, espíritu viajero”:  
http://www.gastronosfera.com

Mezcal Lab, el ‘gastrobar’ de Punto MX.
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