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GRUPO RIOJA 1 50 ANOS TRABAJANDO JUNTOS POR RIOJA

Grupo Rioja
promueve iniciativas
para mejorar la
competitividad

= T.P.
LOGRONO. Rioja sigue lide-
rando ampliamente la comer-
cializacion de vino espaifiol
con Denominacién de Origen,
pero las ventas han descendi-
do el dltimo afio, principal-
mente por las consecuencias
de la helada de 2017, que re-
dujo las existencias incremen-
tando los precios en origen.
El objetivo prioritario de Gru-
po Rioja es recuperar las ven-
tas para mantener el equili-
brioenla DOy, apesardela
creciente notoriedad de la
marca ‘Rioja’, la competen-
cia con otras regiones y pai-
ses, junto con factores de in-
certidumbre en el comercio
internacional, obligan a re-
doblar esfuerzos y estar mas
atentos que nunca a las ten-
dencias del mercado.

Por ello, Grupo Rioja estd
desarrollando iniciativas que
favorezcan la competitividad

del sector, como la presenta-
da al Consejo Regulador para
aprobar un conjunto de men-
ciones que aporten informa-
cién de interés sobre los vi-
nos, la potenciacion del co-
mercio electrénico como
nuevo canal de comerciali-
zacion o la adaptacion de los
vinos de crianza blancos y ro-
sados al momento de consu-
mo.

Una clara demanda de los
consumidores es conocer la
‘vida’ de cada vino: el vifle-
do del que procede, su filo-
sofia de elaboracidn, la his-
toria detras de la marca..., as-
pectos intimamente ligados
al enoturismo que empuja
cada dia a mas personas a co-
nocer esa ‘vida’ en primera
persona. Asi, el sector se en-
cuentra estudiando la pro-
puesta de Grupo Rioja para
aprobar un conjunto de men-
ciones que permitan aportar

El blanco de Rioja tiene un gran potencial en el mercado. ::

estd informacién de interés
en las etiquetas. El objetivo
es ampliar y flexibilizar la
normativa de etiquetado, bajo
la premisa de que las nuevas
menciones autorizadas sean
veraces y que no confundan
al consumidor respecto de las
menciones ya reguladas.
Otro de los retos del sec-
tor vinicola es la adaptacion
alos nuevos canales de ven-

ta, entre los que destaca cla-
ramente el comercio electrd-
nico. La venta online crece
exponencialmente y Rioja
no puede quedarse atras por-
que representa una via im-
prescindible para alcanzar
cualquier mercado.

Por ello, Grupo Rioja cele-
brard el 6 de junio una jorna-
da E-commerce para exponer
a sus bodegas todas las posi-
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bilidades en este campo, con
la participacién de represen-
tantes de la plataforma inter-
nacional Amazon y de Aliba-
ba, que opera inicamente
para la venta en China.

Ademas, se estd analizan-
do un ambicioso proyecto
que persigue crear una pla-
taforma de venta online en
exclusiva para las bodegas de
la asociacion.




