
nerando un mapa y di-
señando un proceso de 

calificación de los mismos». 
Los jóvenes y las mujeres 

cuentan con un espacio im-
portante en el programa de 
Unidas Podemos, buscando un 
mayor protagonismo en las 
ayudas de la PAC, en los órga-
nos gestores de las cooperati-
vas y en la titularidad de las 
explotaciones. Finalmente, 
dentro de las políticas de cla-
ro carácter riojano, el partido 
propone «impulsar una nor-
ma para la protección de las 
vegas riojanas y sus huertas» 
y un refuerzo de la colabora-
ción con la Universidad de La 
Rioja en cuestiones relaciona-
das con el secto agrario. 

Ciudadanos   
Facilitar el relevo 
generacional 

O
C i u d a d a n o s  
aboga, en pri-
mer lugar, por 
facilitar el rele-
vo generacional 

en las explotaciones para ase-
gurar la continuidad del sec-
tor y los puestos de trabajo. 
«Para ello tenemos un plan 
‘cero impuestos’», se afirma. 
Además, desde el partido po-
lítico naranja se asegura que  
se eliminará el pago del Im-
puestos de Transmisiones Pa-
trimoniales y el de Actos Ju-
rídicos Documentados en los 
arrendamientos de fincas rús-

ticas o transmisiones de ex-
plotaciones agrarias por agri-
cultores profesionales. 

Por otra parte, se propone 
reducir un 100% el Impuesto 
de Sucesiones y Donaciones 
entre agricultores profesio-
nales, promover la implanta-
ción en el medio rural de las 
últimas tecnologías para el 
cultivo y la gestión agrícola y 
ganadera y simplificar los trá-
mites de ayudas a la agricul-
tura, silvicultura y ganadería. 
Otras de las propuestas son: 
dar un impulso a la formación 
continuada para reforzar la 
profesionalización del sector, 
establecer un equilibrio en-
tre la fauna salvaje y los agri-
cultores y ganaderos o impul-
sar la sostenibilidad del sec-
tor con medidas como la re-
ducción paulatina del uso de 
fitosanitarios perniciosos. «No 
queremos que ningún rioja-
no que quiera desarrollar su 
actividad dejen de hacerlo por 
falta de tierras; por ello les 
ayudaremos para que esta si-
tuación no sea un obstáculo 
infranqueable», se concluye 
desde Ciudadanos. 

Partido Riojano  
Más trabajo y 
conciencia ambiental 

O
El Partido Rio-
jano también 
hace mucho 
hincapié en el 
sector agrario 

en su programa de propues-
tas para las próximas eleccio-
nes. Así, los regionalistas quie-
ren, en primer lugar, apostar 
por la calidad de los vinos de 
Denominación de Origen Ca-
lificada Rioja y mantener el 
régimen de autorizaciones de 
plantación de nuevos viñe-
dos. Además, se buscará apo-
yar a sistemas enfocados prin-
cipalmente al empleo de pro-
ductos respetuosos con el me-
dio ambiente en el sector vi-
tivinícola. 

Impulsar las ayudas públi-
cas para apoyar a los jóvenes 
agricultores y ganaderos, así 
como la generación de trans-
ferencias de resultados hacia 
los usuarios finales de estu-
dios de I+D realizados por el 
sector público en relación con 
los sectores agrícola y gana-
dero son otras de las apuestas 
que realiza el Partido Rioja-
no.  

De igual modo, los regio-
nalistas aseguran que apoya-
rán a sectores «cruciales y em-
blemáticos» de La Rioja, tan-
to en términos de calidad 
como de empleo, como pue-
den ser el de las hortalizas, 
los frutales o la ganadería. Por 
último, se buscará el fomen-
to del empleo en otros ámbi-
tos importales para la región, 
como el forestal, y se impul-
sarán las inversiones en in-
fraestructuras de regadíos para 
facilitar un uso sostenible del 
agua.

>

:: T.P. 
LOGROÑO. Rioja sigue lide-
rando ampliamente la comer-
cialización de vino español 
con Denominación de Origen, 
pero las ventas han descendi-
do el último año, principal-
mente por las consecuencias 
de la helada de 2017, que re-
dujo las existencias incremen-
tando los precios en origen.  
El objetivo prioritario de Gru-
po Rioja es recuperar las ven-
tas para mantener el equili-
brio en la DO y, a pesar de la 
creciente notoriedad de la 
marca ‘Rioja’, la competen-
cia con otras regiones y paí-
ses, junto con factores de in-
certidumbre en el comercio 
internacional, obligan a re-
doblar esfuerzos y estar más 
atentos que nunca a las ten-
dencias del mercado. 

Por ello, Grupo Rioja está 
desarrollando iniciativas que 
favorezcan la competitividad 

del sector, como la presenta-
da al Consejo Regulador para 
aprobar un conjunto de men-
ciones que aporten informa-
ción de interés sobre los vi-
nos, la potenciación del co-
mercio electrónico como 
nuevo canal de comerciali-
zación o la adaptación de los 
vinos de crianza blancos y ro-
sados al momento de consu-
mo.  

Una clara demanda de los 
consumidores es conocer la 
‘vida’ de cada vino: el viñe-
do del que procede, su filo-
sofía de elaboración, la his-
toria detrás de la marca..., as-
pectos íntimamente ligados 
al enoturismo que empuja 
cada día a más personas a co-
nocer esa ‘vida’ en primera 
persona. Así, el sector se en-
cuentra estudiando la pro-
puesta de Grupo Rioja para 
aprobar un conjunto de men-
ciones que permitan aportar 

está información de interés 
en las etiquetas. El objetivo 
es ampliar y flexibilizar la 
normativa de etiquetado, bajo 
la premisa de que las nuevas 
menciones autorizadas sean 
veraces y que no confundan 
al consumidor respecto de las 
menciones ya reguladas. 

Otro de los retos del sec-
tor vinícola es la adaptación 
a los nuevos canales de ven-

ta, entre los que destaca cla-
ramente el comercio electró-
nico. La venta online crece 
exponencialmente y Rioja 
no puede quedarse atrás por-
que representa una vía im-
prescindible para alcanzar 
cualquier mercado. 

Por ello, Grupo Rioja cele-
brará el 6 de junio una jorna-
da E-commerce para exponer 
a sus bodegas todas las posi-

bilidades en este campo, con 
la participación de represen-
tantes de la plataforma inter-
nacional Amazon y de Aliba-
ba, que opera únicamente 
para la venta en China. 

Además, se está analizan-
do un ambicioso proyecto 
que persigue crear una pla-
taforma de venta online en 
exclusiva para las bodegas de 
la asociación.  

Grupo Rioja  
promueve iniciativas 
para mejorar la 
competitividad :: T.P. 

LOGROÑO. En su constante 
dedicación a mejorar la compe-
titividad de la Denominación 
de Origen, la última propuesta 
de Grupo Rioja ha sido reducir 
el período de envejecimiento 
de los vinos blancos y rosados a 
18 meses, de acuerdo al míni-
mo que establece la legislaciónl.  
La medida dará impulso al con-
sumo de blanco y rosado por-
que permite, por un lado, di-
ferenciar mejor los vinos de 
Crianza de los Reserva, que ac-
tualmente salen al mercado 
prácticamente a la vez. Ade-
máse, permitirá llegar al con-
sumidor al inicio de primave-
ra, cuando comienza el mayor 
consumo de este tipo de vinos. 
El rosado está entre las últimas 
tendencias de consumo e igual-
mente el blanco. La propues-
ta ha recibido una acogida muy 
favorable por parte de las aso-
ciaciones del sector, por lo que 
sólo resta dar forma a los deta-
lles técnicos antes de elevarlo 
al Pleno del Consejo.

Nueva medida  
para impulsar  
el consumo  
del blanco  
y el rosado

El blanco de Rioja tiene un gran potencial en el mercado. :: CEDIDA POR LA DOCA RIOJA 
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