
La cervecera La Salve quiere aprovechar
la ’marca Bilbao’ para vender en Espafia
M. F, Bilbao
La cervecera bilbalna La Sal-
ve quiere hacerse un hueco
en el mercado como "cerveza
de Bilbao" aprovechando el
buen momento de la marca
Pais Vasco y Bilbao fuera de la
comunidad como sin6nimo
de calidad y palabra dada, ex-
plican Jon Ruiz y Eduardo
Saiz de Lekua, fundadores y
responsables de la compafila~

Desde su vuelta al merca-
do, en 2014, La Salve ha logra-
do una cuota del 7% en
Euskadi, y vende en Asmrias,
Barcelona y Madrid, donde
Bilbao se ve con un "halo de
calidad e innovaci6n", segfin
los socios. Tambi6n ha empe-
zado a venderse en Alicante,

Jon Ruiz (izquierda), junto a Eduardo Saiz de Lekue.

Valencia y Mallorca.
Mahou San Miguel es el

mayor accionista de la cerve-
cera, con un 42,9%; Ruiz y

Saiz tienen el 38,5%, y sus ac-
ciones estKn sindicadas con
las del resto de socios minori-
tarios, por lo que el control si-

gue en manos de los accionis-
tas locales, aseguran.

Ambos admiten queen sus
casi 5 afios en La Salve ban
aprendido que el mercado de
la cerveza es complicado.
Atmque los objetivos econ6-
micos marcados inicialmente
no se han cumplido, la acfivi-
dad "es~ alineada" con la es-
trategia prevista. En 2018, La
Salve factur6 2,1millones.

En los pr6ximos afios, la
cervecera apuesta pot crecer
en cervezas gourmet innova-
doras, como las de alta fer-
mentaci6n, con m~ lflpulo, o
con trigo blanco. En EEUU,
estos productos tienen ya una
cuota de125%, y la tendencia
ser~ esa en Espafia, indican.
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