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LA MARCA DE CERVEZA MAS VALIOSA DEL MUNDO FIRMA UN CONTRATO DE TRES ANOS PARA CONVERTIRSE EN UNO DE LOS PATROCINADORES GLOBALES MAS
IMPORTANTES DE LA PATRONAL ESPANOLA. DE ENTRADA, EL ACUERDO SE ACTIVARA EN MAS DE 20 PAISES, PERO NO EN ESPANA, DONDE SE EXPLORAN OPCIONES.

LaLiga y la Premier fichan a Budweiser

Estela S.Mazo. Madrid

Fichaje de altura para LaLiga.
La patronal y supervisora del
ftatbol profesional espafiol
anunciara hoy un patrocinio
global de tres afios con Bud-
weiser, segin el acuerdo al
que ha tenido acceso EX-
PANSION.

No se trata de una alianza
cualquiera, pues la marca
—propiedad de AB InBev, la
mayor cerveceradel mundoy
fabricante también de Corona
o Stella Artois, entre muchas
otras- firma hoy al tiempo
su patrocinio con la Premier
League, sustituyendo a
Carlsberg. Queda asociada asi
a las dos mayores ligas de fat-
bol del mundo.

No se conocen los términos
econdmicos por confidencia-
lidad del contrato. Pero si se
sabe su magnitud: entre los
sponsor, Budweiser, recono-
cida como la marca de cerve-
za mas valiosa del mundo,
“llega a la categoria mas alta y
a una de las mas demanda-
das” del deporte rey espafiol.
Y lo hace para convertirse en
“uno de los principales patro-
cinadores después de Banco
Santander”, que es title spon-
sor de LaLiga, y “junto con los
otros patrocinadores globales
como EA, Unilever, Puma y
Livescore, que se han anun-
ciado recientemente”, asegu-
ra Oscar Mayo, director de
Marketingy Desarrollo Inter-
nacional de la patronal, a EX-
PANSION.

El caso de Esparia

El contrato es importante
también por otra cuestion: de
acuerdo a sus términos inicia-
les —cerrados en diciembre-,
Budweiser sera patrocinador

global en mas de 20 paises.
Pero, por ahora, no serd spon-
sor en Espafa donde, una vez
finalizado el acuerdo de
Mahou, desde LaLiga se en-
cuentran explorando opcio-
nes, que podrian pasar por la
propia Budweiser o por algu-
na marca tradicional del mer-

cado espafiol. Independiente-
mente de como concluya ese
punto, lo claro es que el hecho
de que Budweiser se lance en
un inicio a cerrar hoy un con-
trato excluyendo Espafia es
crucial de cara a la estrategia
de LaLiga. Activar este con-
trato en otros paises —como

China, Argentina, Brasil, Mé-
xico, Malasia o Tailandia, en-
tre otros— supone apostar
muy fuerte por el interés de
LaLigaanivel internacional.
Y, todo ello, con “uno de los
planes de activacion mas
completos que he visto”, co-
mo indica Mayo, con unadila-

Una cerveza tradicional en el deporte

AB InBev, que en Espafia
distribuye también Corona
o Stella Artois, tiene una
cuota de mercado que se
estima entre el 25%y el
30% a nivel mundial. Es un
patrocinador histdrico de la
industria deportiva gracias a
su asociacion con la FIFA

durante los tltimos 30 afios.
En el recuerdo mas reciente
del consumidor esta el
apoyo al Mundial de Rusia,
que se sumaalaligade
fuitbol americano o a su
papel como cerveza oficial
de la selecciéninglesa de
fatbol. También sera

sponsordel Mundial de
Qatar, su décima en esta
categoria. En este marco,
Steve Arkley, vicepresidente
de Marketing global en
Budweiser, destacaa
EXPANSION aspectos de la
activacion de estos nuevos
patrocinios en LaLigay la

En laimagen,
una de las
creatividades
del acuerdo
que se presenta
hoy y que se
activara en mas
de 20 paises.

tada experiencia internacio-
nal. “No se centran en medios
y visibilidad en television, si-
no que se vinculan también
con opciones mas modernasy
cercanas al target joven, ha-
blando de moda, fans, aspec-
tos creativos...”, explica. En
términos financieros, el refle-

Premier, como “fiestas
exclusivas de visionado
de partidos, ediciones
limitadas referentes a
trofeos iconicos de LaLiga
y a Premier League o
atractivos contenidos
relacionados con los
jugadores favoritos de los

La marca invertira
en la activacion del
patrocinio “mucho
mas que la media’;
segun LaLiga

jo es més medible, “invirtien-
do en activacion mucho mas
que la media, asi que nos ga-
rantizan que van a hablar de
LaLiga a nivel internacional
con una inversiéon muy im-
portante”, concluye el ejecuti-
vodelapatronal.

Alianzas internacionales
Este acuerdo potencia, asi, la
faceta exterior de LaLiga, que
en el tltimo afio ha cerrado
alianzas en China Rusia, Gua-
temala, México, Brasil, Ar-
gentina, Tanzania, Kenia,
Tran, Sudafrica o todo el Su-
deste Asiatico.

En global, han sido més de
30 contratos internacionales
esta temporada en patrocinio
y desarrollo de negocio,
cuando, “hace una década, te
costaba cerrar un solo patro-
cinio internacional en un pais
como Guatemala”, concluye
el directivo de la patronal del
futbol espafiol.

aficionados’. Asi, junto al
propio negocio, el acuerdo
ha sido posible gracias a
que lacerveceray Laliga
comparten también valores
o conceptos relacionados
en capitulos como la
responsabilidad social
corporativa.




