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Sagrario Saez Mejia

Responsable de Innovacién de Heineken Esparia

“La cerveza crece
en consumo y valor”

Sagrario Saez Mejia,
responsable de Innovacion
de Heineken Espaiia,
mantiene una conversacion
con este medio sobre el buen
estado del sector cervecero

PorY. G.

1 buen estado del sector
de la cerveza, con una
produccién en Espafia
de 38,4 millones de hec-
tolitros en 2018, lo que
supuso un crecimiento del 2,2 por
ciento, estd provocando que los gran-
des de la cerveza se animen a sacar
nuevas variedades. Un ejemplo es
Heineken que en lo que va de afio ha
presentado 14 tipos de cerveza.

¢A qué se deben estos 14 nuevos
lanzamientos?

Estamos viviendo un momento apa-
sionante, un desarrollo de cultura
cervecera como nunca antes en
nuestro pais: cada vez hay mas per-
sonas que aman la cerveza y que
quieren probar nuevas variedades.
En Heineken siempre ponemos al
consumidor en el centro, escuchan-
dolo y adaptando nuestras propues-
tas a sus gustos y preferencias; y
apostamos por la innovacién como
motor de crecimiento y como un
elemento transversal a toda la com-
paifiia. Por ello, fruto de nuestros
mas de 150 afios de experiencia cer-
vecera, y en un momento en el que
el consumidor busca opciones dife-
renciadoras y de cercania; respon-
demos a las tlltimas tendencias del
mercado con la gama de cervezas
y cider més completa de nuestra his-
toria, para satisfacer todo tipo de
gustos.

En las ultimas décadas la cerve-
zava ganado enteros en Espafia, es
una tendencia que esta para que-
darse. La cerveza en Espafia es la

bebida fria mas consumida en
hosteleria, y en los tiltimos afios
ha crecido el consumo y la pro-
duccioén, pero sobre todo la cate-
goria estd aumentando su valor,
desarrollandose y sofisticindo-
se. Mas de 500 marcas de cerve-
za han surgido en los tltimos
afios, lo cual ha aportado al sec-
tor un mayor dinamismo, que sin
duda ha sido muy positivo.

Este tipo de lanzamientos tam-
bién se debe a que la cultura cer-
vecera espafiola es cada vez mas
madura. Sin embargo, étienen
miedo de que el mundo de la cer-
veza se vaya ennobleciendo como
le ha pasado al vino?

El consumidor espafiol ha cam-
biado mucho en los tiltimos afios,
hoy en dia estamos mas infor-
mados que nuncay tenemos mas
interés no solo en probar nue-
vos productos, sino también en
conocer sus ingredientes, dénde
y como se elaboran. La cerveza
estd viviendo efectivamente un
momento de auge y hay quien la
compara con el vino por este pro-
ceso que estd viviendo de sofis-
ticacion, con cada vez mayor
variedad, donde se pone el valor
el maridaje con la gastronomia,
etc. No obstante, pensamos que
la cerveza es una bebida muy
democratica y accesible, y que
se puede disfrutar sin ser un
experto en la misma. Un claro
ejemplo son las nuevas varieda-
des de Cruzcampo: Cruzcampo
APA, Cruzcampo IPAy Cruz-
campo Trigo, que van dirigidas
a “expertos cerveceros, 0 no”, es
decir, buscan democratizar la
categoria de cerveza artesana 'y
ponerla al alcance de todos los
consumidores: tanto para los
expertos como para los que sim-
plemente quieren descubrir nue-
vas propuestas con la confianza
de sumarca de siempre.




