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Víctor M. Osorio. Madrid 
Sin prisa, pero sin pausa. Aho-
rramás, la cadena de super-
mercados madrileña, alcanzó 
en 2018 unas ventas netas de 
1.483 millones de euros, un 
3% más. La gran mayoría de 
esta cifra llegó de la actividad 
de sus 258 tiendas, que ingre-
saron 1.446 millones, un 2,9% 
más. Mientras, su negocio 
mayorista creció un 4,2%, 
hasta 37 millones. 

El aumento de la actividad 
no se reflejó, como suele ocu-
rrir, en un incremento de sus 
aprovisionamientos. Bajaron 
ligeramente, compensando el 
descenso de sus ingresos de 
explotación y el alza de sus 
gastos de personal provocado 
por el aumento de su plantilla 
en más de 200 personas, hasta 
9.574 empleados. 

Ahorramás cerró 2018 con 
un resultado de explotación 
de 112,6 millones, un 2,9% 

más, y un beneficio neto de 
85,9 millones, un 2,7% más. 
Ambas cifras arrojan un mar-
gen operativo y un margen 
neto sobre ventas del 7,6% y 
del 5,78%, respectivamente, 
lo que supone unas cifras muy 
elevadas para el sector. Como 

referencia, Mercadona, el lí-
der de la distribución en Es-
paña, tuvo un margen opera-
tivo del 3,45% en 2018 y un 
margen neto del 2,66%, es de-
cir, la mitad que Ahorramás. 

Las razones de esta alta 
rentabilidad son el fuerte pe-
so de los frescos en su mix de 
ventas y la concentración geo-
gráfica de su negocio –todas 
sus tiendas están en Madrid 
(214) y Castilla-La Mancha 
(44)–, lo que hace más efi-
cientes sus operaciones. La 
compañía espera cerrar 2019 
con unas ventas brutas de 
1.710 millones, un 3,44% más, 
y 270 tiendas, 12 más. Sus be-

neficios podrían acelerar su 
ritmo de crecimiento, ya que 
prevé reducir el ritmo inver-
sor a 60 millones, frente a los 
84,4 millones del año pasado. 

Más tesorería que deuda  
La junta de Ahorramás, cele-
brada en mayo, aprobó repar-
tir un dividendo de 28,68 mi-
llones, que se pagarán ínte-
gramente el próximo lunes. 
El resto del beneficio se desti-
nará a reservas. Sus dos prin-
cipales accionistas, en un ca-
pital muy fraccionado, son 
Monelja y Rubio Martín, am-
bos con un 10,86%.  

La deuda de Ahorramás as-
ciende a 200 millones, el 
94,2% a corto plazo y en línea 
con el año anterior. La empre-
sa tenía 228 millones en teso-
rería a 31 de diciembre, un 
20% más que un año antes. 
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Ahorramás suma 258 tiendas, la 
mayoría en la región de Madrid.

Protos dispara un 
10% el beneficio pese 
a estancar sus ventas
V.Osorio. Madrid 
Protos sale con paso firme de 
un año desafiante para el sec-
tor del vino. La empresa con 
sede en Peñafiel (Valladolid) 
obtuvo en 2018 una cifra de 
negocio de 38 millones de eu-
ros, un 0,36% menos, como 
consecuencia de la corta cose-
cha de uva de 2017, que redu-
jo fuertemente la cantidad de 
vino en el mercado (un 18% 
en Ribera de Duero). 

Protos facturó 32 millones, 
un 1,77% menos en España, 
que representó el 84% de su 
negocio. Sus ventas en la UE 
fueron de 1,07 millones, un 
17% menos, mientras que en el 
resto del mundo se elevaron 
un 6,7%, hasta 5,4 millones. 
EEUU y China compensaron 
la caída de Europa. 

La baja cosecha de 2017 re-
dujo en casi cinco millones el 
consumo de materias primas 
del grupo bodeguero, lo que 
disparó su resultado de explo-
tación un 10,5%, hasta 15,7 mi-
llones, y un 10,2% su resulta-
do neto, hasta 12,15 millones.  

Protos señala que la reduci-
da cosecha de 2017 se trasladó 
a más precio, lo que no favore-
ce en un mercado como el es-
pañol, muy sensible a los cam-
bios de valor. En cambio, la 
compañía asegura que las co-
sas han cambiado en 2018, 
con una producción global de 
292,3 millones de hectolitros, 
un 17% más y muy cerca del 
récord histórico de 2004.  

Al frente de Ribera 
La campaña de 2018 en Ribe-
ra de Duero fue la segunda de 
mayor producción de su his-
toria. Protos adquirió más de 
8,2 millones de kilos de uva el 
año pasado, más del doble que 
un año antes, siendo la bodega 
de Ribera de Duero con una 
cifra más alta.

La compañía esquiva 
un año desafiante 
para el sector del 
vino por la baja 
cosecha de 2017

Ahorramás gana 86 millones  y 
dobla el margen de Mercadona
FACTURA 1.483 MILLONES EN 2018/ El grupo eleva un 3% las ventas y un 2,7% el 
beneficio neto. Su margen operativo, del 7,6%, duplica el del líder del sector.

La cadena pagará  
el próximo lunes  
un dividendo de 
28,68 millones   
a sus accionistas

XV PREMIOS PYME
Convocados por EXPANSIÓN e IFEMA, los PREMIOS PYME
reconocen los esfuerzos que realizan las pequeñas y media-
nas empresas españolas para desarrollar su actividad.

Las empresas candidatas a los Premios deberán enviar por
email la categoría a la que se presentan y una breve explica-
ción (no más de dos folios) de la trayectoria de la compañía
y de los méritos que tiene para optar al Premio.

Las empresas candidatas deben tener una mayoría de ca-
pital español, menos de 250 empleados y una facturación
igual o inferior a 50 millones de euros.

· Responsabilidad social corporativa

· Creación de empleo

· Mejor emprendedor

· Innovación tecnológica

· Internacionalización

· Medio ambiente

CATEGORÍAS QUE SE PREMIARÁN:

Envíe su candidatura
antes del 7 de noviembre a:
pilarpmolina@expansion.com

Organizan: Patrocinan:

SECCIÓN:

E.G.M.:

O.J.D.:

FRECUENCIA:

ÁREA:

TARIFA:

PÁGINAS:

PAÍS:

EMPRESAS

138000

22811

Lunes a sábados

182 CM² - 17%

2958 €

10
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