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“La cerveza
espafiola es un
referente en todo
el mundo” pa3




Expansion

PAI[S: Espafia

PAGINAS: 1,43
TARIFA: 17954 €

AREA: 1009 CM2 - 94%

) 25 Septiembre, 2019

FRECUENCIA: Lunes a sabados

0.J.D.: 22811
E.G.M.: 138000
SECCION: PORTADA

“El resto del mundo se inspira
en el sector cervecero espariol”

JONATHAN STORDY CEO del Grupo Agora, propietario de las marcas Ambar y Moritz.

Emelia Viafia. Madrid

La relacion entre Ambar y Moritz
viene de lejos. Se remonta a princi-
pios del siglo XX cuando los funda-
dores de La Zaragozana, fabricante
de la primera de estas marcas de cer-
veza, pidieron ayuda a los hijos del
alsaciano Louis Moritz, que vendia
desde 1856 la que estaba considera-
da como la mejor cerveza de Barce-
lona. Convertidas en socias desde
entonces, las dos familias tejieron
una relacién basada en la confianza.
Ambar, lider en ventas en Zaragoza,
y Moritz, la cerveza preferida de
Barcelona, se convertian asi en fami-
lia, al menos empresarialmente ha-
blando. “La palabra familia sigue
siendo muy importante para noso-
tros. Es algo que llevamos en el ADN
y que nos permite tomar decisiones
rapida y libremente”, asegura Jo-
nathan Stordy, CEO del Grupo Ago-
ra, que sin pertenecer a ninguna de
las familias fundadoras, se siente un
miembro mas de ambas. Conocido
como Agora, el grupo resultante de
esa relacion suma hoy més negocios
como Bebinter, empresa de distribu-
cién (de Coca-Cola o de las marcas
de Pernod Ricard en Aragdén); un
manantial de donde se obtiene el
agua embotellada Lunares; la marca
de café Pantera, que se vende en Za-
ragoza y Teruel, y hasta dos restau-
rantes en la Ciudad Condal.

Es la diversidad una de las claves
del éxito de este grupo que facturd el
afio pasado 204 millones de euros
(+4%) y que emplea a mil personas,
pero Stordy destaca otra. “Creo que
tener una competencia fuerte es una
ventaja para nosotros y es lo que nos
hace grandes. La entrada de més de
quinientas cervezas artesanas en el
mercado espafiol en los tltimos diez
afios podria haberse visto como una
amenaza, pero se ha convertido en
una fortaleza. Se ha creado un movi-
miento en torno a la cerveza en Es-
pafia que antes no existia y que favo-
rece a las marcas que hacemos las
cosas bien desde hace muchos afios.
Por eso creo que estamos en un buen
momento”, asegura Stordy, que afia-
de: “El resto del mundo se estd inspi-
rando en Espafia y por eso muchos
grandes grupos cerveceros estan
lanzando aqui nuevos productos o
estan invirtiendo en otras marcas”.

Pero ;no estael mercado demasia-
do saturado? “Si, hay demasiadas
marcas y como consumidor entien-
do la dificultad que esto supone
cuando llegalahora de elegir. Por es-
to tenemos que ser humildes, didac-
ticos y sencillos. No hay que apabu-
llar a los clientes, hay que hablar con
ellos y hacerles entender el compro-

miso que hemos adquirido con la ca-
lidad. Los esloganes ya no valen para
nada si no demuestras que realmen-
te dices la verdad”, sefala Stordy,
que se incorpord al grupo en el afio
2017, tras acumular experiencia en
diferentes empresas como Unilever,
Diageo, Beam Global, Russian Stan-
dard Vodkay Mahou San Miguel.
Stordy tiene muy en cuenta las
tendencias del sector, que dividiria
en dos grandes dreas. Por una parte,
el mercado de especialidades, donde
incluye cervezas pensadas para de-
gustar, y por otro el de los productos
que tienen en cuenta el bienestar de
los consumidores, como son las sin
alcohol. “La cerveza tiene un gran
potencial de competir con el vino en
complejidad y en salud con los re-

“Tenemos que seguir
poniendo el foco en hacer
el producto y no sélo

en venderlo mas rapido”

“La cerveza tiene un gran
potencial de competir con
el vino en complejidad y
en salud con los refrescos”

Jonathan
Stordy, conseje-
ro delegado del
Grupo Agora, es
un britanico que
vive en Espafia
desde hace
veinte afios.

“La primera vez
que vine fue
para estudiar
literatura espa-
fiola. Me emo-
cionan Lorca

o Cervantes,
pero sobre todo
defiendo que
Esparia es el
mejor pais del
mundo para
vivir. Lastima
que no siempre
sepamos
transmitirlo”.

frescos. Es algo que los fabricantes
debemos explotar”, afirma este bri-
tanico, que vive en Espafia desde ha-
ce veinte afos. “Es el mejor pais del
mundo para vivir”, asegura Stordy,
hijo de un trabajador de la embajada
britanica en nuestro pais durante la
posguerra. Stordy también destaca
el compromiso con el medio am-
biente y con la digitalizacion, “pero
sin perder la cabeza. Tenemos que
seguir poniendo el foco en hacer el
mejor producto y no solo en vender-
lo mas rapido o de forma distinta”,
concluye Stordy, que corre cada ma-
fiana por la plaza de Nuestra Sefiora
del Pilar de Zaragozay que defiende
algunas costumbres muy espafiolas
como tomar un café o una cerveza a
media mafiana.




