
Miércoles 25 de septiembre de 2019  |  2€  |  Año XXXIII  |  nº 10.071  |  Primera Edición

� El ajuste cubre el deterioro 
del fondo de comercio adscrito  
a Santander UK  

� El primer dividendo con cargo  
a 2019 será de 0,10 euros por 
acción, el mismo que en 2018 

� La banquera británica Pamela 
Walkden entra en el consejo 
como independiente

El Corte Inglés 
facturará en su 
tienda online 
1.000 millones  
en 2020 P5/LA LLAVE

La inversión 
alternativa,  
una opción con 
los tipos bajos  P21

Inversor

Santander dota 1.500 millones por 
el Brexit y mantiene dividendo
Santander ha decidido ajus-
tar el valor de su filial británi-
ca, que sufre un deterioro por 
el Brexit y por “un entorno 
regulatorio complejo”, según 
comunicó el banco a la 
CNMV. El grupo dotará 
1.500 millones para hacer 
frente al ajuste del fondo de 
comercio de Santander UK. 
El apunte contable de este sa-
neamiento se reflejará en los 
resultados del tercer trimes-
tre de este año. La entidad 
abonará a partir del 1 de no-
viembre el primer dividendo 
con cargo a los resultados de 
2019 por un importe de 0,10 
euros por acción, el mismo 
que el año anterior.  P15

La quiebra de Thomas Cook 
va a ser aprovechada por 
competidores y empresas tu-

rísticas para reforzar sus ne-
gocios. TUI, el mayor grupo 
turístico europeo, y aerolí-

neas de bajo coste como 
easyJet y Jet2 se preparan 
para pujar por los activos 

más valiosos. A IAG le intere-
san los derechos de vuelo de 
Gatwick.  P3-4/LA LLAVE

Ana Botín, presidenta de Santander. Ef
e

BCE: La banca ahorra 
4.000 millones 
con la nueva tasa 
de depósito  P18 

Mediolanum busca 
socios para empezar 
a vender seguros  P17 

CaixaBank acelera el 
cierre de sucursales  P19 

Aena prorroga hasta  
5 años el contrato  
con Dufry  P6 

Red Eléctrica 
revoluciona la cúpula  
de Hispasat  P7 

Telefónica pacta  
el convenio y el recorte  
con los sindicatos  P11 

Google gana la batalla 
del ‘derecho al olvido’ 
frente a Francia  P14 

Pensiones: La factura 
se dispara un 5%, hasta 
9.700 millones  P27 

Las ventas de coches 
suben un 8% en 
septiembre  P10/LA LLAVE

Madrid Games Week 
P1 a 8

Suplemento

La economía se frena: 
El PIB no superará el 2% este año

P24-25/EDITORIAL

Primeras víctimas 
del caso BBVA-Villarejo P16
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“La cerveza 
española es un 
referente en todo  
el mundo” P43

JONATHAN STORDY 
CEO del Grupo Agora 
(Cervezas Ambar y Moritz)
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Presión sobre Johnson para que dimita tras el varapalo del Supremo
P28-29/EDITORIAL
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TUI, IAG, easyJet y Jet2 pujan  
por el negocio de Thomas Cook  
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DIRECTIVOS   
“El resto del mundo se inspira 
en el sector cervecero español”
JONATHAN STORDY CEO del Grupo Agora, propietario de las marcas Ambar y Moritz.

Emelia Viaña. Madrid 
La relación entre Ambar y Moritz 
viene de lejos. Se remonta a princi-
pios del siglo XX cuando los funda-
dores de La Zaragozana, fabricante 
de la primera de estas marcas de cer-
veza, pidieron ayuda a los hijos del 
alsaciano Louis Moritz, que vendía 
desde 1856 la que estaba considera-
da como la mejor cerveza de Barce-
lona. Convertidas en socias desde 
entonces, las dos familias tejieron 
una relación basada en la confianza. 
Ambar, líder en ventas en Zaragoza, 
y Moritz, la cerveza preferida de 
Barcelona, se convertían así en fami-
lia, al menos empresarialmente ha-
blando. “La palabra familia sigue 
siendo muy importante para noso-
tros. Es algo que llevamos en el ADN 
y que nos permite tomar decisiones 
rápida y libremente”, asegura Jo-
nathan Stordy, CEO del Grupo Ago-
ra, que sin pertenecer a ninguna de 
las familias fundadoras, se siente un 
miembro más de ambas. Conocido 
como Agora, el grupo resultante de 
esa relación suma hoy más negocios 
como Bebinter, empresa de distribu-
ción (de Coca-Cola o de las marcas 
de Pernod Ricard en Aragón); un 
manantial de donde se obtiene el 
agua embotellada Lunares; la marca 
de café Pantera, que se vende en Za-
ragoza y Teruel, y hasta dos restau-
rantes en la Ciudad Condal. 

Es la diversidad una de las claves 
del éxito de este grupo que facturó el 
año pasado 204 millones de euros 
(+4%) y que emplea a mil personas, 
pero Stordy destaca otra. “Creo que 
tener una competencia fuerte es una 
ventaja para nosotros y es lo que nos 
hace grandes. La entrada de más de 
quinientas cervezas artesanas en el 
mercado español en los últimos diez 
años podría haberse visto como una 
amenaza, pero se ha convertido en 
una fortaleza. Se ha creado un movi-
miento en torno a la cerveza en Es-
paña que antes no existía y que favo-
rece a las marcas que hacemos las 
cosas bien desde hace muchos años. 
Por eso creo que estamos en un buen 
momento”, asegura Stordy, que aña-
de: “El resto del mundo se está inspi-
rando en España y por eso muchos 
grandes grupos cerveceros están 
lanzando aquí nuevos productos o 
están invirtiendo en otras marcas”. 

Pero ¿no está el mercado demasia-
do saturado? “Sí, hay demasiadas 
marcas y como consumidor entien-
do la dificultad que esto supone 
cuando llega la hora de elegir. Por es-
to tenemos que ser humildes, didác-
ticos y sencillos. No hay que apabu-
llar a los clientes, hay que hablar con 
ellos y hacerles entender el compro-

Jonathan 
Stordy, conseje-
ro delegado del 
Grupo Agora, es 
un británico que 
vive en España 
desde hace 
veinte años. 
“La primera vez 
que vine fue 
para estudiar 
literatura espa-
ñola. Me emo-
cionan Lorca 
o Cervantes, 
pero sobre todo 
defiendo que 
España es el 
mejor país del 
mundo para 
vivir. Lástima 
que no siempre 
sepamos  
transmitirlo”.

ARTE 
Bajo el título Arte en la red de 
Paradores… Obra invitada, 
Paradores de Turismo y la 
Fundación Caja de Extremadura 
mostrarán trece creaciones 
artísticas de la colección Obra 
Abierta, el premio de artes 
visuales que organiza cada año  
la fundación para promocionar  
el arte. Las obras se podrán  
ver hasta el 19 marzo en los 
Paradores de Cáceres, Zafra, 
Jarandilla de la Vera, Trujillo, 
Plasencia, Guadalupe y Mérida. 
 
GASTRONOMÍA 
Del 10 de octubre al 10 de 
noviembre se celebra en Madrid 
La Ruta de la Arepa, un festival 
gastronómico en el que una 
veintena de establecimientos de 
la capital, entre ellos, espacios 
venezolanos, colombianos, de 
cocina mediterránea, fusión o de 
mercado, elaborarán su propia 
versión de este pan hecho a base 
de harina de maíz que se rellena 
con diferentes ingredientes. 
 
TEATRO 
La duda, de Darío Facal, abre la 
temporada del Corral de 
Comedias de Alcalá de Henares. 
La versión del texto de John 
Patrick Shanley, que dirige el 
propio Facal en una producción 
de su compañía Metatarso, 
estará en cartel el 4 y 5 de 
octubre de 2019, de vuelta de 
una gira por toda España que 
empezó en 2017. La obra está 
protagonizada por Carmen 
Conesa. 

PARA  
DESCONECTAR 

El Parador de Mérida alojará una 
obra invitada hasta el 19 de marzo.

‘La duda’ abre la temporada del 
Corral de Comedias de Alcalá. 

“Tenemos que seguir 
poniendo el foco en hacer 
el producto y no sólo  
en venderlo más rápido” 

“La cerveza tiene un gran 
potencial de competir con 
el vino en complejidad y  
en salud con los refrescos”

miso que hemos adquirido con la ca-
lidad. Los eslóganes ya no valen para 
nada si no demuestras que realmen-
te dices la verdad”, señala Stordy, 
que se incorporó al grupo en el año 
2017, tras acumular experiencia en 
diferentes empresas como Unilever, 
Diageo, Beam Global, Russian Stan-
dard Vodka y Mahou San Miguel. 

Stordy tiene muy en cuenta las 
tendencias del sector, que dividiría 
en dos grandes áreas. Por una parte, 
el mercado de especialidades, donde 
incluye cervezas pensadas para de-
gustar, y por otro el de los productos 
que tienen en cuenta el bienestar de 
los consumidores, como son las sin 
alcohol. “La cerveza tiene un gran 
potencial de competir con el vino en 
complejidad y en salud con los re-

frescos. Es algo que los fabricantes 
debemos explotar”, afirma este bri-
tánico, que vive en España desde ha-
ce veinte años. “Es el mejor país del 
mundo para vivir”, asegura Stordy, 
hijo de un trabajador de la embajada 
británica en nuestro país durante la 
posguerra. Stordy también destaca 
el compromiso con el medio am-
biente y con la digitalización, “pero 
sin perder la cabeza. Tenemos que 
seguir poniendo el foco en hacer el 
mejor producto y no sólo en vender-
lo más rápido o de forma distinta”, 
concluye Stordy, que corre cada ma-
ñana por la plaza de Nuestra Señora 
del Pilar de Zaragoza y que defiende 
algunas costumbres muy españolas 
como tomar un café o una cerveza a 
media mañana.
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