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LA CERVEZA ES ARTE

ESTRELLA GALICIA ABRE EN SU FABRICA DE A CORUNA UN MUSEO DEDICADO
NO SOLO A LA MARCA, TAMBIEN AL APASIONANTE MUNDO DE ESTA BEBIDA.

[EXTO MIGUEL BERTOJO

DESDE FINALES DE JUNIO, A CO-
RUNA esvaun |Ll¥|.ll de peregrinacion para
los amantes de la cerveza. ; El motivo? El
MEGA (Museo Mundo Estrella Galicia):

un espacio de mds de 2.500 m®, de indole
fundamentalmente experiencial y divulgativa,
Pl’“lnl“ 1\1” Pl | IJ cervecera IIlllL'l‘L'HL[lCI‘l[L‘
Hijos de Rivera, que aspira a convertirse en
todo un imprescindible en la oferta muscistica
de Galicia.

Con cinco generaciones sucesivas dela
familia al frence de la cerveceray el compro
miso de los trabajadores como protagonistas,
el MEGA no solo IIILIL:}L' deralles ignotos
de la empresa fundada por Jos¢ Maria Rivera
Corral en 1906, y de su travecroria hasta hoy,
sino también de los entresijos del apasionante
mundo de esta bebida y de sus Procesos pro-
ducrivos. “Como herederos de una cultura
centenaria, hemos querido compartir lo que
hacemos. ahrma Ignacio Rivera Quintana,
actual CEO de Hijos de Rivera y bisnicto de
suartifice.

EIMEGA homenajea, dice, "a todos

IU\ (]llt‘ II'.!}\]].UHU\ cn ]J L'umpanm va |(!\

miembros de la familia que no han vivido la
L'XPCIAIL'HL'].I‘ I"ICI”U\ [l'.l\l.lddli” .ll]lll nucstra

C ll['[t]lll YV NUCSro amory (UIHPI'U[HI\U con ]kl

cerveza, con A Coruna, nuestro lugar de
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origen’ y con Galicia, que representa por cict
to ¢l 50% de sumarca. Y hemos insistido en
que tuese enuna fabrica viva, en contraste con
OLrOs MUSCOS SCMEantes Cn Oros paises, con
\‘\'dk‘\ n III\I.IIJLU MCES va l\|1\t\=L [as O SN Uso,
para uun!\.mluh/.n’ nuestra historia con ¢l dia
adia de la tnica Fibrica de la marca. Estamos
muy satisfechos: los visitanres salen seducidos
con sus contenidos, con la ]‘mlbliui.ﬂ deoler,
rocar, l[(':_lll\[.ll cerveza verde o asistir al proce-
so de embortellada’ describe.

Ademas de JHWL'I:_',M mas de 14.000 rete
rencias, I(.'\llll.ldt‘ ‘.{L‘ una C.\h.lli\{l\\l I‘lmplui.l
l'('mpt].lk 10nYy \..1T.l|t‘§,:.lk on dd E"‘i[t‘lnh IO l{k
la compania por parte deun equipo interno
vde 40 CMpresas prove cdoras durante scis
anos, ¢l MEGA ha integs ado la anigua nave
de cocimiento de la fibrica con sus lamantes
calderas y sus murales de .'\i'\:_:k[ Arienza

Elvisitante al MEGA Imuiu le"::ll'[iL\
pe wibles experiencias: visita libre nguml.t 0
participacion en los talleres y catas pre grama
(i.l\. neerac TLIJIM{U €n uil S It )5 CASOS Con [U\
contenidos del itinerario en varios idiomas
dl\}milll\lt\ muia.mrt un sistema d\ MiL‘lmtlL.l-
cion RFID inserto en una |1111w|.1 Mas alla de
la historia de la cluprwl.k.ul.i sala del MEGA
€S una puerta abiertaal mundo de la cerveza
a su diferenciacion |mr\n|nr. aSUS tIpOs de
fermentacion lager pilsen, ale...—; al formato

l{L' \.(‘}‘.l mas .l}’l'i'l“.ltll’ }’.ll'.l C .!ll.i. undao.,

Los origenes
Elitinerario del MEGA sigue una linea tem
pm.nlniuu comienza cn 1870, ano cm|uc‘,lmr

Maria Rivera emigro a Cuba con 14 anosy,

u:.mndu\pnux,.i\'rr.u'm/ México). En 1878

L'l Vsu ilL'I'l'I\.lHU ( :.I\IL\! niciaron l.l COmMcCrdia

lizacion de su primera bebida: el batido helado
Estrella de Oro. ; Casualidad o premonicion?
20 anos mis tarde, Jos¢ Maria retorno a Coru
na, v en 1901 decidio invertir partc de su capi
tal en la compania propictaria de una cerveza
denominada Osiris, ; Ortro presagio? En 1910
registro la marca ‘La Estrella de Galicia'v en
1912 s¢ |1\/1N.l:':¢n de la fabricay fundo la
sociedad unipersonal José¢ Maria Rivera,

En 1920, su hijo Ramén se graduo como
maestro cervecero en la Faculead de Ciencias
de Nancy (Francia), algo inédito en Espana
tras escudiar Ciencias Comerciales en la

Universidad de Hamburgo, ¢ inicio la moder
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nizacion v mecanizacion de la fibrica. Tras los
parcnresis bélicos y sus penurias, los 50 dieron
Paso d una automatizacion ¢ umpiu.l de los
procesos En 1967 comenzo la construccion
de la nueva fabrica en su actual uanmlmlrn-
to. Los 70 v 80 fueron anos de crecimiento
bajo la direccion de Jose Maria v de Ramon,
nictos del tundador, La cxpansion delos90
fue ¢l ]vn']mfm de una diversificacion liderada
por sus bisnicros v que ain no ha cesado.

No queremos quel serella Galicia sea
la cerveza mas vendida, sino la mds quet ida,
asevera lgnacio Rivera. "Nuestras cervezas son
diferentes: estan hechas a tuego lenro.. De he
\.hl‘. t.m{.lllln\ mas que NUCSTTOS ¢ l‘lllpt’[llflilk'\
en sacarlas en ol mercado’

;Y cual es suseereto? Fl agua blanda local,
lupulos -incluido ¢l autocrono de la variedad
nngget ,ccbada maleeada v levaduras de primc
ra calidad, prox cdentes de Weihensthephan

'\.\lL'Ill.II\I‘I',ﬂlll{ Nose L‘I'I‘»I‘lt'dll mas lll' { ‘Llh‘

3 1940. Tras las guerras civil y mundial, la sequnda

N

veees, v el saber hacer de la familia Riveray de
sus maestros cerveceros. Coccion, fermenta-
cion, maduracion v acondicionado durante un
minimo de 25 dias y un miximo de 90, segun
la cerveza.

EIMEGA es ya por tanto una cita obliga-
da con laesencia de una marca de referencia
va a nivel nacional ¢ internacional, "y un tem
plo que perpetuard sus valores y servird de faro
alas generaciones que nos sucedan, alumbran-
do la senda fijada en 19067 apostilla.

“Laverdad es que somos felices haciendo
cerveza, y nos va muy bien —reconoce lgnacio
Rivera—. No se trata solo vender un pre wducto,
SINo Lic |\['11|Wla i momentos tIL' It'llt Itl.ltl cn
tormno a unas canas. No ¢s un argumento muy
hlosotico, perocs la realidad... Hacemos las
cosas como se debe, ya que sabemos que las
nl‘n'l'.lt 1ONCS ¢stan .I| SCIvICIO \|l' |.l C J|ld.n|. yno
alainversa. Manteniendo ese compromiso, las

cosassaldran bien,siosi”. @

salicia




