
La sidra de marca  
bate récords con casi  
4,8 millones de botellas 
vendidas en 2019
El Consejo Regulador de la denominación de origen 
amparará nuevos productos como la sidra de hielo, 
que ya elaboran nueve lagareros, y vinagres 

Oviedo, M. J. IGLESIAS 
La  sidra de Asturias con deno-

minación de origen no tiene rival y 
así lo ponen de relieve los datos re-
lativos a la campaña de 2019, en 
los que la bebida regional con mar-
ca europea volvió a batir récords y 
se aproximó a 4,8 millones de bo-
tellas  vendidas, un 27 por ciento 
más que en 2018, en las modalida-
des de sidra natural (la que se es-
cancia), y la brut o espumosa, equi-
parable a un vino, que se afianza en 
el mercado y gana presencia 
fuera de Asturias. 

Lo anunció ayer el pre-
sidente del Consejo Regu-
lador, el lagarero Tino 
Cortina, acompañado por 
el gerente, Daniel Ruiz, y 
el consejero de Desarrollo 
Rural, Alejandro Calvo, 
quien aseguró: “tenemos 
un producto fuerte y estos 
datos evidencian que las 
cosas se están haciendo 
bien”. 

Las previsiones para 
este año son aún más op-
timistas. Cortina pronos-
ticó la venta de 5,5 mi-
llones de botellas, lo que 
supondría un aumento 
del 15 por ciento res-
pecto al pasado 
ejercicio. 

En 2019, año 
impar, y por 
tanto, de “cose-
chona”, según 
la vecería que  
padece el man-
zano, se entre-
garon un mi-
llón de con-
traet iquetas  
más que en el 
año anterior.  

Los lagares 
recibieron casi 
ocho millones 
de kilos de 
manzana para 
elaborar 6 mi-
llones de li-
tros. “Un año 
histórico que 
ejemplifica el 
proyecto del 
Principado pa-
ra el medio ru-
ral”, tal como 
aseguró Calvo. 
El Consejo 
considera que 
en estos mo-
mentos el abas-
tecimiento de 

manzana se encuentra en niveles 
correctos, gracia, entre otras cues-
tiones, al trabajo que se ha realiza-
do en los últimos años para atajar 
la alternancia de cosechas. 

Rusia, Estados Unidos, Inglate-
rra y Bélgica son algunos de los 
mercados internaciones en los que 
ya está presente la bebida asturia-
na. Daniel Ruiz destacó que las 
campañas de promoción dan re-
sultados y anunció que en este año 
la sidra irá a ferias internacionales 

en Alemania y Reino Unido, 
entre otros enclaves. 

Dentro de España, Ma-
drid, con una alta pobla-
ción de origen asturiano, 
es el principal punto de 
destino de la bebida que se 
escancia. Se exporta a 
otras comunidades un 11 
por ciento de la produc-
ción, mientras que el res-
to se consume en el Prin-
cipado. En ese punto, 
Alejandro Calvo consi-
deró que el progresivo 
incremento del consumo 
entre los turistas que visi-
tan la región también 
“puede considerarse un 

modo de exportar, 
aunque sea dentro 

de nuestro propio 
territorio”.   

Entre los pla-
nes del Conse-
jo se encuentra 
amparar sidra 
de hielo que ya 
elaboran nue-
ve lagareros, y 
vinagres de 
manzana. Es-
tos productos, 
sin denomina-
ción, podrán 
incluirse en  la 
marca “Ali-
mentos del Pa-
raíso”, como 
la verdina o la 
carne de vacu-
no mayor. 

En alusión 
a la compe-
tencia vasca, 
Calvo consi-
deró  la exis-
tencia de laga-
reros en otras 
comunidades 
“no como una 
amenaza, sino 
como un aci-
cate para 
competir”.

La conquista de 
nuevos objetivos
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Más lagares y 
manzanas. El numero 
actual de lagares en la 
Denominación de Origen 
son 33, un aumento del 
60% en tres años. La 
producción de manzana 
ha pasado de 3,7 
millones de kilos en 2015  
a 7,7 en 2019. La 
superficie de  pumaradas 
se aproxima a las 1.000  
hectáreas, con 352 
cosecheros. 
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La sidra brut aumenta 
un 14% sus ventas. En 
la evolución de ventas de 
la sidra espumosa, con 
174.000 botellas, llama 
la atención que un 65% 
de la producción se 
distribuye en España, 
mientras que un 6% 
traspasa las fronteras.
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