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C.Morán. Madrid 
La Comisión Nacional de los 
Mercados y la Competencia 
(CNMC) publicó ayer la reso-
luciones sobre las propuestas 
de acuerdo marco a 10 años 
de Renfe, Ilsa y SNCF. Los 
tres planes de negocio fueron 
aprobados provisionalmente 
por Adif el 24 de marzo con la 
intención de dar el visto bue-
no definitivo a las tres pro-
puestas el próximo 13 de abril. 
La CNMC ha resuelto a favor 
de los acuerdo marco a 10 
años de Ilsa (Trenitalia y Air 
Nostrum) y de SNCF, pero ha 
rechazado el de Renfe, al que 
obliga a reducir a cinco años 
frente a los 10 solicitados por 
el monopolio público. 

En opinión del supervisor 
de los mercados, no está co-
rrectamente acreditado el ar-
gumento de inversión adicio-
nal empleado por Renfe para 
solicitar el plazo máximo. 

Esta decisión pone en un 
aprieto tanto a Renfe como 
Adif, que casi no disponen de 
tiempo para reajustar la pro-
puesta del operador público si 
quieren cumplir con las exi-
gencias de la CNMC. La com-
pañía presidida por Isaías Tá-
boas dispone solo de cuatro 
días para reajustar su pro-
puesta en medio de las vaca-
ciones de Semana Santa y con 
buena parte de su personal 
trabajando desde casa debido 
a las medidas de confina-
miento impuestas por el esta-
do de alarma. Además, nece-
sita coordinarse con Adif, ya 
que es el administrador de la 
red quien, en teoría, debe vol-
ver a realizar “una adecuada 
justificación de las circuns-
tancias previstas en la ley del 
sector ferroviario”. 

Renfe justificó ante la 
CNMC un plazo de 10 años 
debido a las inversiones adi-
cionales previstas en su plan 
de negocio para adquirir 49 
unidades nuevas de AVE ade-
más de la flota de 96 trenes ya 
disponibles. Desde la CNMC 
rechazan los argumentos de 
la empresa. “El incremento 
de la capacidad marco adjudi-
cada sobre la actual presta-
ción que realiza la compañía 
no parece justificar la adquisi-

La CNMC tumba el plan de 
Renfe para competir en AVE
LO REDUCE A CINCO AÑOS/  El supervisor rechaza los argumentos del monopolio 
público para firmar un acuerdo marco a 10 años y pide a Adif que lo solucione.

Trenes de alta velocidad de Renfe.
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C.M. Madrid 
Los contratos de las em-
presas con Adif recogen 
salvaguardas por el incum-
plimiento de los compro-
misos de servicio cuando se 
produce por “circunstan-
cias ajenas al operador”. La 
CNMC recuerda a Adif 
que esas circunstancias  
ajenas o de fuerza mayor se 
están poniendo de mani-
fiesto en la actualidad debi-
do a los efectos del Covid-
19 sobre la industria ferro-
viaria. “Los candidatos, aun 
habiendo solicitado la ca-
pacidad que realmente ne-

cesitan, podrían no cum-
plir sus peticiones de capa-
cidad marco por causas 
ajenas a su voluntad”, ase-
gura la CNMC.  

El supervisor indica que  
la Comisión Europea “po-
sibilita la modificación del 
acuerdo marco sin que de-
ban abonarse penalizacio-
nes a Adif”. El administra-

dor de la red español es 
consciente de esta situa-
ción, ya que el Covid-19 es-
tá alterando la agenda de  
entrega de trenes (Talgo, 
Bombardier y Alstom tie-
nen sus fábricas y talleres 
cerrados), y ha provocado 
una brusca caída de la de-
manda que no se sabe có-
mo va a reaccionar cuando 
se normalice el mercado. 

La CNMC y los operado-
res también piden cambiar 
las bonificaciones en los cá-
nones, ajustándolas a los 
incrementos de tráfico rea-
les.

Planes de negocio  
condicionados por el Covid-19

La CNMC pide  
a Adif que  
no penalice  
a los operadores  
por culpa del virus

Renfe prevé 
inversiones por 900 
millones y SNCF, 700 
millones; Ilsa apunta 
a unos 200 millones

ción de 49 trenes señalada 
por Renfe”, indica el supervi-
sor en su resolución. 

La CNMC constata que, de 
esas 49 unidades, hay 30 tre-
nes encargados a Talgo 
(Avril) que se van a emplear 
por el operador público espa-
ñol en su desembarco inter-
nacional, principalmente, en 
Francia y no en los tres corre-
dores españoles asignados. 
“Las características técnicas 
del mismo, como el ancho 
desplazable o los equipos de 
señalización, indican que su 
utilización podría ser en otros 
corredores de la red en ancho 
variable o la anunciada entra-
da en el mercado francés”, se-
ñala el informe de la CNMC.  

Renfe ganó el paquete A 

adjudicado por Adif a finales 
de 2019. En total, el grupo pú-
blico se quedó con el 65% de 
la capacidad marco ofertada, 
con una inversión prevista de 
900 millones. 

SNCF, que ganó el paquete 
C (11% de la capacidad) resal-
tó ayer su satisfacción por la 
resolución de la CNMC y dijo 
que, a día de hoy, no hay nin-
guna incertidumbre, ni técni-
ca ni financiera, sobre el 
arranque de sus trenes en di-

ciembre de este año. La com-
pañía tiene previsto invertir 
en España 700 millones con 
una flota de 14 trenes. Una de 
las incertidumbres del grupo 
francés era la operación en el 
corredor andaluz debido a la 
señalización LZB, de la que 
no disponen sus trenes. SNCF 
tiene previsto una solución 
mientras no se instala el 
ERTMS adaptando su trenes 
a la tecnología alemana para 
poder operar este mismo año 
entre Madrid y Sevilla. 

Ilsa entrará en servicio el 
último, en enero de 2022, con 
el 24% de la capacidad adju-
dicada. Ha previsto una flota 
de 23 trenes Zefiro de Bom-
bardier con una inversión ini-
cial de 200 millones.

Renfe justificó  
los 10 años por la 
inversión adicional 
en la compra  
de 49 nuevos trenes

A. Zanón. Barcelona 
La compañía de aparcamien-
tos Saba cerró el año pasado 
con un beneficio de 9,97 mi-
llones de euros, un 24% más, 
según consta en la memoria 
de Criteria Caixa, su principal 
accionista, con un 99,5%.  

El grupo de estaciona-
mientos prefirió no explicar 
ni la cifra de negocio ni el ebit-
da, que previsiblemente se-
rán sustancialmente superio-
res a los de 2018, ya que en 
2019 se reflejará la compra de 
169.000 plazas adquiridas a 
Indigo en Reino Unido en 
2018. En ese año, la compañía 

dirigida por Josep Martínez 
Vila facturó 223 millones, con 
un ebitda de 106 millones. 

Saba tiene un valor de 746 
millones para Criteria, que ha 
aplazado la operación de ven-
ta de la compañía tras no 
prosperar las ofertas de 
Macquarie y ProA. 

La firma, que también ha 
visto reducir su negocio por el 
coronavirus, ha superado las 
400.000 plazas de estaciona-
miento y el pasado diciembre 
renovó hasta junio un crédito 
de 156,7 millones que la pro-
pia Criteria Caixa le otorgó 
para la operación de Indigo.

Saba sube su beneficio 
hasta los 10 millones

La cesta de la compra 
crece un 16% y marca 
un récord online
Víctor M. Osorio. Madrid 
El sector de gran consumo si-
gue disparando su actividad 
por el confinamiento decreta-
do por el estado de alarma. 
Las ventas de productos de 
alimentación, belleza e higie-
ne crecieron un 16% durante 
la semana del 23 al 29 de mar-
zo respecto al mismo periodo 
del año anterior, un alza cua-
tro puntos superior al regis-
trado siete días antes (12%), 
aunque mucho más modera-
do que el de la semana del 9 al 
15 de marzo, coincidiendo 
con el inicio de la cuarentena, 
cuando las ventas se dispara-
ron un 71,7%, según Nielsen. 

Los datos de la consultora 
muestran que el incremento 
en la actividad está viéndose 
cada vez más influido por el 
comercio electrónico, que ya 
acumula tres semanas cre-
ciendo a tasas superiores al 
50%, el doble del alza que pre-
sentaba el canal digital antes 
del confinamiento. Esta ten-
dencia se ha acelerado en la 
última semana, con un incre-
mento de las ventas online ré-
cord del 73,7%, 20 puntos por 
encima de la semana anterior. 

Nielsen explica que los pro-
ductos frescos siguen dinami-
zando el mercado, con un alza 
del 21,7%, siete puntos por en-
cima de la alimentación enva-
sada, aunque según avanza la 
cuarentena crece la compra 
de productos de “indulgen-
cia” como patatas fritas o cho-
colatinas (+20%), para el de-
sayuno y merienda (+21%) o 
para repostería (+57%). Los 
productos de prevención y 
cuidado de la salud siguen li-
derando los incrementos, con 
alzas de triple dígito (111%). 

Pero los crecimientos no 
siempre están compensando 
las pérdidas. La venta de cer-
veza en el canal de alimenta-
ción ha crecido un 20%, pero 
la hostelería, que supone el 
67% de su negocio, está cerra-
da, según informó ayer Cer-
veceros de España, la patro-
nal de este sector.

La compra digital  
de productos de gran 
consumo suma tres 
semanas con alzas 
superiores al 50%

Las visitas a los supermercados siguen creciendo con fuerza.
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