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Ultimos dias para votar por Beas, Briviesca, Las Navas del Marqués o Pefiiscola

Juntos brillamos mas:
la primera fase encara su recta final

e Laicdnica iniciativa de Ferrero Rocher avanza con fuerza en un afio donde los pueblos
vuelven a recuperar las tradiciones navidefias que no pudieron celebrarse en la
Navidad de 2020.

e El 3 dediciembre alas 12:00 AM acaba la primera fase. Ese mismo dia se
comunicaran los dos pueblos finalistas.

e Los cuatro municipios se estan volcando en dar a conocer sus candidaturas con
campainas muy innovadoras y originales acompaiados de los vecinos.

e Lainiciativa esta contando con una gran participacién ciudadana y ya hay mas de
185.000 votaciones hasta la fecha.

Madrid, noviembre de 2021.- Tras la espectacular presentacién de “Juntos brillamos mas” de la mano de
Jesus Vazquez hace unas semanas, los cuatro municipios finalistas estdn esforzdndose en dar a conocer sus
candidaturas con el objetivo de hacer brillar como nunca a sus pueblos y sus tradiciones navidefias gracias a
Ferrero Rocher. Los alcaldes estan impulsando originales iniciativas con el fin de conseguir el voto para sus

pueblos.

La vuelta de las tradiciones: Un guiino a los valores de Ferrero Rocher

Beas (Huelva) y su Belén Viviente, Briviesca (Burgos) y la Festividad de la O con velas, Las Navas del Marqués
(Avila) y su Concierto de Navidad; y Pefiscola (Castelldn) y su Mercado Navidefio son los pueblos y las

tradiciones que este afio estan participando para brillar mds que nunca en Navidad gracias a Ferrero Rocher.

Asi, la marca busca en este afio tan especial hacer brillar como nunca la tradicién de uno de los pueblos
finalistas, sin olvidar los valores de Ferrero Rocher, premiando a su vez la amabilidad y hospitalidad de sus
habitantes, asi como el sentimiento de pertenencia a la comunidad que atesoran. Por este motivo, este afio
se premian las tradiciones de los cuatro pueblos seleccionados en las que participan los vecinos y las vecinas,

pero también se premia la belleza, |a solidaridad o el poder de acogida.

Los municipios llevan semanas organizando diferentes iniciativas con el objetivo de lograr los maximos votos

posibles; consiguiendo hasta la fecha mas de 185.000 votos en la plataforma de la marca.
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Asi, se han habilitado instituciones municipales para facilitar las votaciones, los alcaldes han contactado con
otras entidades supramunicipales para garantizar el conocimiento en toda la provincia, se ha implicado al
comercio de la zona para promover la candidatura entre los clientes y se han organizado diferentes videos
de promocién con los vecinos. Ademas, los ayuntamientos han conseguido hacer llegar sus iniciativas a los
medios de comunicacion locales, ademas de realizar constantes campanfas en redes sociales para llegar a la
poblacién mas joven y contar con la participacion de personajes influyentes o entidades deportivas de la zona

para solicitar el voto a través de videos.

La visibilidad que este tipo de campaia ofrece a los pueblos participantes es el principal beneficio que
Ferrero Rocher aporta a los candidatos: una visibilidad a nivel global que repercute no solo en el municipio,
sino en toda la zona, y que contribuye a su reconocimiento nacional, al aumento del turismo y a una mejora

de la economia.

3 de diciembre: conoceremos a los dos pueblos finalistas
Este afio, la marca harad brillar al pueblo y a su tradicion mas votada; una experiencia que sin duda serd uno
de los momentos mas especiales de esta Navidad para el pueblo ganador y sus habitantes. Alin es posible

participar en la eleccion del pueblo y la tradicion a través de la plataforma digital: FerreroRocher.es, que

ofrece informacion sobre los municipios y su contenido promocional.

El 3 de diciembre a las 12:00 AM acaba esta primera fase y los dos pueblos mas votados pasaran a ser
finalistas: ambos tendrdn una semana, hasta el 10 de diciembre, para volver a ganarse la confianza de los
vecinos y conseguir ser, ahora si, el mejor pueblo anfitrién de Espaiia.

El 11 de diciembre se hara publico el nombre del ganador a través de Telecinco y el sdbado, 18 de diciembre,
en prime time a través de Salvame Deluxe, los espectadores podran disfrutar del mejor pueblo anfitrion de

Espaifa a través de sus pantallas.

Sobre Ferrero Ibérica:

Con presencia en Espafia desde 1985, la multinacional italiana Ferrero empezé su andadura en nuestro pais con Kinder Sorpresa. Tres
afios después, la compafiia inaugurd su sede en Barcelona, desde donde comercializa sus productos para Espafia y Portugal. A partir
de 1990 fueron llegando al mercado local marcas como Ferrero Rocher, Mon Chéri, Kinder Chocolate o Nutella, convertidas ya en
referentes. Apostando siempre por la innovacion, la empresa italiana lider del sector praliné, relanzé en 2018 el bombdn Raffaello, y
el aifo pasado incorporo dos nuevas especialidades, Pocket Coffee y Rondnoir. Y este 2021, otras dos con los lanzamientos de Ferrero
Rocher Origins y Ferrero Moments. Ferrero Ibérica cuenta con 188 empleados en la Peninsula lbérica, ubicados en las dos sedes
operativas de Cornella de Llobregat (Barcelona) y Lisboa.
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